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Heeb

Das freche Magazin fiir

judische Identitét

Das US-amerikanische Online-Magazin Heeb versteht sich als Medium fiir coole Juden. Es handelt

von jiidischem Aktivismus und der Ironisierung althergebrachter Klischees. Im Februar 2002 ist es

zum ersten Mal erschienen und sorgt immer noch fiir Uberraschungen.

ie in New York erscheinende,

2001 in Brooklyn gegriindete

amerikanische Kultur-Zeit-
schrift «Heeb» war im Februar 2002 nur
in ausgesuchten Buchhandlungen und
Kiosken in New York erhiltlich. Den-
noch waren die Reaktionen in den wich-
tigen Medien der USA - von New York
Times bis CNN - dusserst positiv. Die
unkonventionelle Art, mit der die Heft-
macher mit den komplexen Themen der
jidischen Identititsdebatte umgingen,
wurde gelobt. Recht provokant liest sich
die Eigenwerbung von Heeb auf der Home-
page. «Our newsletter is a mishmosh of
culture, religion, and crack cocaine»
(unser Newsletter ist ein Mischmasch
aus Kultur, Religion und Kokain). Die
FAZ nannte Heeb «ein neues Magazin
fiir coole Juden». Die taz charakterisier-
te es als den «Versuch einer Kreuzung
zwischen Pop und Politik, jiidischer
Tradition und urbanem Zeitgeist» und
erginzte: «Dessen Macher haben das
frithere Schimpfwort Heeb» (von He-
brew) provokativ in den Titel gehoben -

jetzt gehort es langst zum Slang junger
Amerikaner. Ahnlich wie Afroamerika-
ner das Schimpfwort Nigger fiir sich ver-
einnahmten und zum Identititssymbol
ummodelten, giltdas Wort Heeb jetztals
cool.» Offenbar sollte es als Kunstwort
interpretiert werden, kombiniert aus He-
brew und Hip, und einen «hippen Juden»
bezeichnen.

Die taz umriss das avisierte Publikum
des bis 2010 vierteljahrlich als Printma-
gazin, inzwischen als Onlinemagazin er-
scheinenden Mediums: «Es richtet sich
an Leser, die sich mit Designerdrogen
ebenso auskennen wie mit Matzahbrei,
die neueste Musik horen und bei allem
popkulturellen Bewusstsein ein starkes
Interesse an jidischer Kultur besitzen.»
Auch Wikipedia betont, das Blatt artiku-
liere «ein neues jidisches, selbstironi-
sches und reflektiertes Selbstverstiandnis
jenseits von Religion, Holocaust-Litera-
tur und Folklore» und restimiert: «<Heeb
geht es um eine Reflexion der zeitgends-
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sischen jiidischen Kultur. In vielen Ar-
tikeln wird selbstironisch und bisweilen
provokativmit Stereotypen rund um das
Judentum und die jiidische Gesellschaft
gespielt. Inhaltliche Schwerpunkte der
Publikation sind Subkultur, Kulturin-
dustrie, TV, Radio, Musik, Film und
Kunst; Zielgruppe ist ein junges, urba-
nes, links-anarchistisches, sikulares Pu-
blikum.»

Die Neue Ziircher Zeitung publizierte
im Januar 2008 unter dem Titel «Gene-
ration J» im Folio einen Artikel, der von
einem «standigen inneren Verhandeln
der eigenen jiidischen Identitédt» ausging.
Das gelte fiir den 22-jahrigen Orthodoxen
im Ziircher Schtetl ebenso wie fiir die
25-jahrige Chefredaktorin des provokan-
ten Magazins Heeb. Zugleich konstatier-
te der Text, «dass die jungen Juden in der
Mitte der Gesellschaft leben, wihrend ...
Nicht-Juden nicht zu begreifen scheinen,
dass es neben Holocaust-Gedenkkultur
und Israelkonflikt ein Jiidischsein gibt,
das unbeschwert und lustvoll ist - egal,
ob religios oder weltlich.» |
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