Zentrum fiir Medien und ‘Medienkultur/Medienzentr




Editonal

Liebe Leserinnen und Leser,

Namensénderungen sind im Medienbereich nichts Unge-
wohnliches. Viele Stars wurden nicht auf den Namen
getauft, unter dem man sie kennt, Firmen wechseln den
Namen nach Fusionen. Die Macht des Namens wird sogar
Homer Simpson bewusst, als ihm in einer Simpsons-Folge
zwar die Umbenennung in ,Hercules Rockefeller" verweigert
wird, er aber als ,Max Power” ungewchnte Triumphe feiert,

Wir denken, dass die ZMMnews, die hier das erste Mal
unter ihrem neuen Namen tiefenschérfe erscheint, durch
Inhalt und Konzeption auch unter ihrem alten iiberzeugen
konnte. Doch hielten wir es - u.a. anlisslich der Einfithrung
des neuen Hauptfachs Medienkultur - fiir an der Zeit, das
sperrige Kiirzel ZMMnews mit einem einprdgsameren Aus-
druck zu vertauschen, der fiir das Bemiihen um wissen-
schaftlichen Tiefgang und argumentative Schirfe steht.
Typographie, Layout und Konzept werden den Leserinnen
und Lesern weiterhin vertraut vorkommen.

Der thematische Schwerpunkt dieses ersten tiefenschir-
fe-Heftes beschiftigt sich mit dem Computer als Medium.
Dabei gerdt zundchst das Phanomen Internet auf verschie-
dene Weise in den Blick: Zum einen wird ein integratives
Modell der Mediengeschichte des Netzes skizziert; zum
anderen prallen in Form eines Manifestes widerspriichliche
Perspektiven auf das Internet aufeinander.

Die Autorinnen und Autoren dieser Ausgabe denken
auRerdem nach iiber Einsatzméglichkeiten mobiler Compu-
ter in Gegenwart und Zukunft und iiber unterschiedliche
Mdglichkeiten, das Fernsehprogramm mit Internet-Angebo-
ten zu verkniipfen. Eine Galerie wird vorgestellt, die mate-
riell in Hamburg, virtuell aber auf dem Mars angesiedelt ist
und iiber das Internet besucht werden kann,

Im allgemeinen Medien-Teil wird Woody Allen und Jean-
Luc Godard ein doppelter Geburtstagssalut dargebracht. Ein
sinistreres Paar als die beiden Auteurs taucht in Horror-
respektive Actionfilmen sowie in Computerspielen auf: die
Figuren des Zombie und des Hardbody. Aber auch ,ganz
normale Menschen” machen sich breit, namlich in Reality
Soaps & la ,Big Brother”, Ein serviceorientierter Beitrag
stellt Internet-Links zu Filmtheorie und Filmpraxis vor.

Wieder einmal gibt es viel Neues von der Hamburger Uni-
versitat: Vor allem ein neues Hauptfach Medienkultur, das
natiirlich auch einen neuen Fachschaftsrat braucht. Pas-
send dazu beginnt die Publikation der ,Hamburger Hefte
zur Medienkultur”, Ein neu eingerichtetes Internetangebot
informiert {iber Forschung und Lehre am Institut.

Bei so viel Neuigkeiten und dem neuen Namen bleibt
etwas Gewohntes bestehen: dass jede(r) Studierende und
Lehrende des Instituts herzlich eingeladen ist, sich mit
einem Beitrag an der nichsten Ausgabe zu beteiligen.

Viel SpaB beim Lesen der ersten tiefenschiirfe!

Die Redaktion.
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Modelle der Mediengeschichte
am Beispiel des Internet

Teil I

Das Internet integriert nicht nur Formen und Inhalte seiner Vorgangerme-

dien in die eigene Angebotsfliche, es fordert als Untersuchungsgegenstand

auch eine integrative Mediengeschichtsschreibung, die Modelle von der

Technikgeschichte bis zur Sozialgeschichte in Zusammenhang bringt.

Von Joan Kristin Bleicher

Die Einfithrung neuer Medien ist von je
her mit phantastischen Utopien und
diisteren Prognosen iiber das Schicksal
der Vorgangermedien verkniipft. So
sollte das Fernsehen als Fenster zur
Welt diese Welt zu einem Dorf zusam-
menwachsen lassen; gleichzeitig wur-
den Prognosen zum Tod des Kinos laut.
Zwar hat das Fernsehen die Position
des gesellschaftlichen Leitmediums
erobert, das Kino ist dennoch erhalten
geblieben.

Dieses Wechselverhiltnis von Utopie
und Apokalypse kennzeichnet auch die
Einfiihrung der Vernetzungstechnik
Internet und seiner medialen Ange-
botsfldche World Wide Web. Schon in
der Frithphase seiner Durchsetzung
zeigt sich, dass die bisherigen Ent-
wicklungstendenzen der Medienge-
schichte auch fiir dieses Medium Giil-
tigkeit besitzen. Medieneuphoriker wie
Norbert Bolz konstatieren zwar die
Geburt des digitalen Zeitalters durch
die Einfithrung des Internet und pro-
gnostizieren gleichzeitig das Ver-
schwinden der alten Medien. Doch
diese behaupten weiterhin ihren zen-
tralen Platz innerhalb der gesellschaft-
lichen Kommunikation.

"Was wir iiber unsere Gesellschaft, ja
tiber die Welt, in der wir leben, wissen,
wissen wir durch die Massenmedien”
konstatiert Niklas Luhmann. (1) Doch
genau wie die Welt ist das mediale
Angebot uniiberschaubar geworden.
Mit dem Internet hat sich das Angebot
an medialen Inhalten drastisch erhéht.
Die Kontingenz, die durch die stetig
steigende Anzahl von Medienangebo-
ten entsteht, fithrt zu verschiedenen
Versuchen, Kausalzusammenhiinge und
Sinnstrukturen in der bisherigen Ent-
wicklung zu suchen. Gerade angesichts
des Beschleunigungsschubs, den die
Medienentwicklung seit der Ein-
filhrung des Internet erfahren hat, ist
der Bedarf an Kontingenzreduktion
weiter gestiegen,

Die Mediengeschichtsschreibung
reagiert auf diesen Bedarf, indem sie
grundlegende Wahrnehmungsraster fiir
die Analyse aktueller Zusammenhinge
in den Medien liefert. Dabei greift sie
auf etablierte Strukturierungsmodelle
zuriick. Die diversen Erklirungsansitze
der Mediengeschichte nutzen Modelle,
die sich bereits bei der Kontingenzre-
duktion der allgemeinen Geschichts-
schreibung bewahrt haben. Modelle
sind ein Versuch, unterschiedliche

Phdnomene zu klassifizieren und zu
einheitlichen Ordnungsmustern zu-
sammenzufassen. Oft werden dem Pri-
mat der Komplexititsreduktion und
Ubersichtlichkeit dabei jedoch jene
Zusammenhénge geopfert, die Grenzen
zu anderen Modellen iiberschreiten.

Grundziige einer Mediengeschichte des
World Wide Web

Am Beispiel der aktuellen theoreti-
schen Problematik, das Internet und
seine Angebotsflache World Wide Web
in die bisherige Medienentwicklung zu
integrieren, zeigt sich das Erklirungs-
potential verschiedener medienhistori-
scher Modelle, die die bisherige
medienwissenschaftliche und publizi-
stische Forschung gepriigt haben. Bis-
lang nahmen Modelle der Technik-,
Institutions-, Programm-, Rezeptions-
und Sozialgeschichte sich gegenseitig
nur als Material, grenzten sich vonein-
ander ab oder ignorierten einander. In
diesem Beitrag (und seiner Fortset-
zung im néchsten Heft) soll ein Gegen-
modell skizziert werden, das verschie-
dene Erklirungsmodule kombiniert,
um so ein differenzierteres Erklirungs-
netz zu bilden.

Das Internet potenziert die in der
bisherigen Mediengeschichte zu beob-
achtende Tatsache, dass neue Medien
Formen und Inhalte ihrer Vorgénger-
medien in die eigene Angebotsfliche
integrieren. Das World Wide Web fun-
giert nicht allein als neuer Verbrei-
tungsort bisheriger Medien wie Zeitun-
gen, Horfunk und Fernsehen, es nutzt,
wie Friedrich Kittler feststellte, fiir die
Gestaltung seiner Benutzerschnittstel-
len auch die Asthetik analoger Unter-
haltungsmedien. (2)

Gerade weil das World Wide Web die
bisherige integrative Struktur der
Medien weiter potenziert, liegt eine
kombinatorische Mediengeschichts-
schreibung nahe. Die Doppelstruktur
des World Wide Web als Massen- und
Kommunikationsmedium (3) (Email als
Form der elektronischen Individual-
kommunikation) zeigt die Notwendig-
keit der Verbindung unterschiedlicher
Forschungsansitze. Die Doppelung ist
die Grundlage der besonderen Breiten-
wirkung eines Mediums, das sich in
Formen der Massenkommunikation



ebenso integrieren lisst wie in den
Bereich der privaten Kommunikation.

Die Analyse des Apparats in der
Technikgeschichte

Die Technikgeschichte beschreibt die
apparativen Voraussetzungen fiir
Medieneinfiihrungen und den media-
len Informationstransfer. Die histori-
sche Entwicklung des Internet voll-
zieht sich vergleichbar mit Prozessen
bisheriger Medieneinfithrungen, weist
aber dennoch einige charakteristische
Probleme auf.

Das Internet ist auf den Apparat
Computer als Speicher und Verbrei-
tungsinstrument angewiesen. Ralf
Schnell betont, dass es fraglich sei,
den Computer als ein Medium zu
bezeichnen, dem eine eigene Asthetik
zukomme. (4) ,Internet” meint
zunéchst die technische Moglichkeit
der Kommunikation zwischen unter-
schiedlichen Rechnern. ,World Wide
Web” meint die unterschiedlichen
Angebote dieser Rechnerkommunika-
tion. Die Doppelung der Begriffe fiir
ein Medium und seine Angebots-
fldche ist eines der Probleme der
Mediendefinition des Internet.

Das Modell der Technikge-
schichtsschreibung der Medien ist
eng mit dem Verfahren der Ideo-
logiekritik verkniipft. Medientheoreti-
ker wie Paul Virilio und Friedrich Kitt-
ler, die die Urspriinge der Medien in
ihrer militdrischen Nutzung suchen,
werden auch im Fall des Internet fiin-
dig. Aus dem Arpanet des militirischen
Datenaustausches wurde 1980 das
Internet, das zundchst der Nutzung
von Universitdten und Forschungsein-
richtungen vorbehalten war. Anfang
der neunziger Jahre dffnete sich das
Internet mit dem World Wide Web einer
breiten Offentlichkeit.

Andere Medienhistoriker verkniipfen
Bereiche der Technikgeschichte mit
Formen der Gesellschaftsgeschichte
und bilden zyklische Ordnungsmodelle.
Das Entstehen neuer Medientechnolo-
gien lasse sich auf bestehende gesell-
schaftliche Wunschkonstellationen
zuriickfiihren, etwa auf den Wunsch
der Uberwindung zeitlicher Begren-
zungen von Informationsvermittlung.
Aus Sicht von Gerhard Bonelli stellt
jedes Medium sowohl eine Antwort auf

Bediirfnisse als auch einen Anreiz zu
weiteren Entwicklungen dar:

"Die Bediirfnisse ihrerseits entstanden aus
konkreten gesellschaftlichen Situationen,
die entweder im politischen, wirtschaftli-
chen oder sozialen Bereich lagen." (5)

Technische Innovationen und sozia-
le Prozesse seien somit nicht isoliert
und als voneinander unabhingig zu
betrachten. (6)

Raymond Williams beschreibt nicht
nur diese Wechselbeziehung von
gesellschaftlichen Bediirfnissen und
technischen Innovationen. Er verbin-

Einer der ersten Personal Computer
(Commodore, 1977)

det auch die Entwicklung formaler
Méglichkeiten der Medientechnologien
mit den durch sie bedingten Verinde-
rungen der gesellschaftlichen Medien-
wirkung. (7) In logischer Konsequenz
ergibt sich ein weiterer Zyklus. Neue
Medien entstehen aufgrund vorhande-
ner Bediirfnisstrukturen, gleichzeitig
tragen sie zur Verdnderung bestehen-
der Bediirfnisstrukturen bei. So er
leichtert etwa die uniiberschaubare
Komplexitédt des World Wide Web die
Durchsetzung klar strukturierter Spar-
tenangebote des digitalen Fernsehens.
In der Mediengeschichte fiihrten
Weiterentwicklungen im Bereich der
Medientechnologien zur Erweiterung
medialer Angebote und der durch sie
wahrgenommenen Funktionen, etwa
der Funktion eines kollektiven Ge
dichtnisses der Gesellschaft. Diese
Erweiterung resultiert in einem wach-
senden Einfluss der Medien auf die

Gesellschaft, die der Soziologe Richard
Miinch als einen fundamentalen "Wan-
del von der Industriegesellschaft zur
Kommunikationsgesellschaft" (8) ana-
lysiert. Medien etablierten sich schritt-
weise als Initiatoren und Triger zen-
traler offentlicher Diskurse, indem sie
verschiedene dieser Diskurse in ihre
Angebotsfliche integrierten und
gleichzeitig die Reaktionen darauf als
Anschlusskommunikation nutzten
(z.B. die politischen Debatten in den
Printmedien des 19. Jahrhunderts).

Gleichzeitig bleibt das industrielle
Prinzip im Bereich der Produktion

erhalten. Am Beispiel des Internet
ldsst sich zeigen, wie unmittelbar Wei-
terentwicklungen im Bereich der
Medientechnik das Erscheinungsbild
der Angebotsfldche und damit auch
mogliche Medienfunktionen verin-
dern. Neue Formen der Datenkompres-
sion filhrten zu einem erweiterten Ein-
satz von Bewegtbildern. Damit ver-
stérkte sich das Unterhaltungselement
in der Informationsvermittlung. Auch
erleichterte die Datenkompression die
Integration von Fernsehsendungen in
das World Wide Web.

Michael Giesecke beschreibt die

Anpassung neuer Technologien an

kollektive Erwartungen. So diagno-

stiziert er menschliche Wunschpro-

jektionen auf die Medien in den

achtziger Jahren nicht im Bezug
auf das im Mittelpunkt der Diskussion
stehende Kabelfernsehen, sondern in
Bezug auf den Computer als eigentlich
nenes Medium, das den Projektionen
zu entsprechen vermag. "Der Computer
wird zur 'Wunschmaschine', die in den
Mittelpunkt der gesellschaftlichen Auf-
merksamkeit riickt." (9)

Sein Beispiel zeigt, wie die gesell-
schaftlichen Bediirfnisse jeweils in die
neueste Medientechnologie projiziert
werden, die sich in den wirtschaftli-
chen Zusammenhingen durchsetzen
lief. So-werden u.a. Utopien einer ver-
dnderten politischen (ffentlichkeit
etwa in Form einer Netzdemokratie
miindiger Netizens und Utopien der
Interaktivitdt des Horfunks und des
Fernsehens auf das Internet iibertra-
gen. Die Wunschprojektionen erkldren
die unterschiedlichen Utopien bei
Medieneinfithrungen.

Institutions- und Technikgeschichte
im Wechselverhiltnis zur
Gesellschaftsgeschichte

Bei bisherigen Modellen der Institu-
tions und Technikgeschichte der Me-
dien haben sich im Wechselverhaltnis
zur Gesellschaftsgeschichte zyklische
Konstruktionsmuster etabliert. Sie be-
schreiben, wie Medieninstitutionen
sich im Verlauf ihrer historischen Ent-
wicklung als Aktanten in sozialen und
gesellschaftlichen Prozessen etabliert
habern. Medien stellen nicht nur fiir die
Gesellschaft kollektive Wahrnehmungs-
und Erkenntnismuster bereit, sie aktu-
alisieren sie auch nach den jeweiligen
Anforderungen.

Knut Hickethier etwa sieht sie als
zentrale Modernisierungsfaktoren.
Indem Medien als Instrumente der
kommunikativen Verkniipfung zwi-
schen Individuum und Gesellschaft
fungieren (10), bildet sich ein Zirkel
wechselseitiger Beeinflussungen her-
aus: Verdnderungen individueller
Wahrnehmungsstrukturen stehen in
Wechselbeziehung zu gesellschaftli-
chen Verdnderungen, beide wiederum
beeinflussen die Entwicklung der Mas-
senmedien.

Diese zentrale Rolle der Medien ist
durch den sinkenden Einfluss zentraler
sinnstiftender Institutionen wie der
Kirche méglich geworden (11); aber
auch durch die zunehmende Loslésung
von politischen Interessen, die von
dkonomischen Interessen abgeldst
wurden. Otfried Jarren stellt fest:

"Medien als Organisationskomplexe (...)
erzeugen ihre eigene Nachfrage, begriinden
Erwartungen und Verhaltensweisen, und
sie gehoren aufgrund ihrer soziokulturellen
Stellung zum Ordnungsgefiige der moder-
nen Gesellschaft. Medien gehéren damit zu
den Strukturen der Gesellschaft und als
Institution leisten sie funktional betrach-
tet zwei Dinge: Integration und Steue-
rung." (12)

Wie bereits in der bisherigen Me-
dienentwicklung erkennbar, verdndert
auch das Internet die Struktur gesell-
schaftlicher Offentlichkeit. Wiederum
ist die mediale Kompetenz entschei-
dendes Kriterium der Differenz. Kittler
spricht von einer neuen Doppelung der
Machtverhiltnisse in Designer und
User. Verteidiger des Mediums bewer-

Die friihen Wunschtrdume von der Telekommunikation: Zeitgengssische Illustration zu

einem Buch von Jules Verne...

ten die medialen Verdnderungen der
Offentlichkeit positiv. Im Vergleich
zum bisherigen Mediensystem wird
dem Internet aufgrund seiner spezifi-
schen medialen Struktur das groft-
mogliche Funktionspotential hinsicht-
lich der gesellschaftlichen Demokrati-
sierung zugesprochen. Jeder Empfan-
ger kann auch Urheber einer eigenen
Botschaft werden. Chatrooms sind fiir
jeden mit Internetanschluss zugdng-
lich, jeder kann an den offentlichen
Debatten teilnehmen.

"Digital sein ist ein egalitdres Phdnomen.
Die Menschen sind leichter erreichbar,
und es verschafft der kleinen, einsamen
Stimme in diesem groRen, leeren Raum
Gehor. Organisationen werden dadurch
flacher." (13)

Ralf Schnell spricht von einer
Weltgesellschaft, die durch die (ber-
windung von Zeit und Raumgrenzen
zusammenwachse. Dennoch besteht
aus meiner Sicht die bisherige Aus-
grenzung der Dritten Welt durch den
Mangel an notwendiger Infrastruk-
tur weiter. Auch spricht die Nut-
zungsrealitit gegen die politische
Funktion des Mediums. Die iiberwie-
gende Mehrzahl der Chatrooms dient
der privaten Kommunikation und
nicht offentlichen Debatten.

Neben der Gesellschaftsstruktur
verandert das Internet auch die
(Okonomie. Virtuelle Formen des
Merkantilismus treten mit dem e-
commerce an die Seite des traditio-
nellen Verkaufs.

“Die neuen Informationstechnologien stel-
len die (konomie der Massenproduktion
vollig auf den Kopf: Sie treiben die Kosten
der Vielfalt - der Produktvielfalt und der
personlichen Vielfalt - auf diese Weise
gegen Null und ‘entmassen’ unsere Institu-
tionen und unsere Kultur. Die beschleunig-
te 'Entmassung' birgt ein Potential fiir eine
betrdchtliche Erweiterung der menschli-
chen Freiheit." (14)

Gleichzeitig ist die klassische Tren-
nung zwischen Produktwerbung und
Konsum aufgehoben. Auf vielen Werbe-
seiten ist der Konsumvorgang als

...und der Umschlag eines Science-Fiction-
Romans der fiinfziger Jahre.

UGO GERNSBACK




Angebot enthalten. Gleichzeitig
schwindet die traditionelle Grenze zwi-
schen Medieninhalt und Werbung. In-
formation ist im World Wide Web von
Werbebannern umrahmt.

Zur Einbindung der historischen
G von Medi boten in die
Institutionsgeschichte

Aufféllig erscheint, dass sich in den
bisherigen historischen Rekonstruktio-
nen der Entwicklung des World Wide
Web genau die Formen der bisherigen
Personenbindung finden, die bereits
die Pressegeschichte bestimmen. An
die Seite der Verlegermogule tritt nun
der Mythos vom Erfindungsreichtum
der Dotcom-Jungunternehmer. Diese
Personenbindung der Geschichtsschrei-
bung ersetzt die weitaus komplexere
Darstellung 6konomischer Zusammen-
hénge.

Die Darstellung 6konomischer
Zusammenhénge ist von zentraler
Bedeutung, da die Form der Organisa-
tion und der Institutionalisierung von
Medien die Struktur, Inhalte und Ziel-
setzung ihrer Angebote bestimmt und
damit auch das Funktionspotential,
das dem Medium im Ensemble des
bestehenden Systems zukommt. Durch
Innovationen und die Integration
bestehender Vermittlungsformen wird
eine Erweiterung der Angebote und
somit auch der Medienfunktionen
moglich.

Im Rahmen des Ausbaus und der
Ausdifferenzierung gesellschaftlicher
Kommunikation haben iltere Medien
ihre Breitenwirkung in der Vermittlung
filr die Gesellschaft bedeutsamer Nar-
rationen schrittweise an die neu ent-
stehenden, technisch verbreiteten
Massenmedien abgegeben. Gkonomi-
sche Interessen und technische Inno-

Das Internet von innen (aus dem Film ,Hackers“).

vationen beeinflussen und begrenzen
den ProzeR der Entwicklung und Aus-
differenzierung von Formen und Inhal-
ten der Massenmedien.

Sind Medieninstitutionen in 6kono-
mische Zusammenhange eingebunden,
so folgt die Produktion der Inhalte den
okonomischen Leitlinien aus Kosten
und Gewinn. Dies fiihrt zur Ausgren-
zung von Angeboten, die kostenauf-
wendig wenig publikumswirksame
Inhalte vermitteln. Das Kriterium der
gesellschaftlichen Relevanz tritt
zuriick hinter die Zielsetzung der
finanziellen Optimierung. Diese Ziel-
setzung ist auch die Grundlage der
Konzentrationsbildung im Bereich von
Medienunternehmen. Da sich eine
finanzielle Optimierung nur durch die
weltweite Ausweitung von Absatzmérk-
ten erreichen ldsst, sind Strategien der
Globalisierung erforderlich. Auch die
Internetaktivititen werden auf breiter
Basis global angelegt. Die zentralen
Wirtschaftsbereiche der Sicherung von
Inhalten und der Webseitenproduktion
sind Teil der Unternehmenspalette der
Medienkonzerne.

Medienkonzerne wie Bertelsmann
und News Corp. nutzen nicht nur
unternehmensinterne Formen der wirt-
schaftlichen Konzentration, sie bilden
auch unterschiedliche strategische
Allianzen, etwa um kostenintensive
Markteinfithrungen wie das digitale
Fernsehen durchzusetzen.

Der Text ist eine leicht iiberarbeitete
Fassung eines Artikels, der bereits
erschienen ist in: forum medienethik
2/2000. Tiibingen 2000.

Im ndchsten Heft der tiefenschirfe
folgt der zweite Teil des Beitrags.
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Was ist das Internet?

10 widerspriichliche Perspektiven

Das Internet hat viele Medientheoretiker zu divergierenden Thesen ani-

miert, die von apokalyptischen Visionen iber kritische Ansichten bis zu

euphorischen Utopien reichen. Stellt man die Positionen direkt neben-

einander, werden die Widerspriiche offensichtlich.

Von Simon Jaspersen

1. Anarchie
LAl information should be free.” (1)

Am Anfang war das Feuer. Im unwirkli-
chen Licht informativen Prasselns
hockte eine kleine Schar von Cyber-
Punks in einem Raum, den es nicht
gibt. Ihre Ziele waren klar.

Vertraue niemandem. Verbreite
Dezentralitdt. Vernetze dich. Werde ein
Datencowboy. Bewerte die anderen
nach ihren Fahigkeiten. Zerschlage
Informationsmonopole. Schaffe mit
deinem Computer Kunst. Verbessere
deine Welt.

Das Internet ist anarchisch.

2. CyberTribe

.We constitute the final generation of an
old civilization and, at the very same time,
the first generation of a new one.” (2)

Im Netz verschwinden die Grenzen, die
Nationalstaaten von einander trennen.
Entfernung spielt keine Rolle in einem
Online-Raum, in dem alle alles gleich-
zeitig miterleben konnen.

Dies ist das ,globale Dorf”, Spiel-

flache und Handlungsraum fiir einen
virtuellen Stamm, eine neue Gesell-
schaftsform. Hier gibt es keine Repres-
sion, keine vorgegebenen Muster.
Jeder tut was er will, vernetzt sich
nach individuellem Interesse, lebt sich
aus, ist kreativ. Sei dabei in diesem
grofRen Interessenpark.

Das Internet ist neues Land.

3. Cyber-Segmentierung

Vielleicht miissen die Bilder, mit denen
wir uns das Netz erkldren, zunehmend
mehr mit Streit und Widerstand zu tun
haben...” (3)

Die Entwicklungen des Netzes sind ein-
gebettet in ein Geflecht aus soziodko-
nomischen Zusammenhdngen, die
neue Tendenzen der Machtausiibung
und EinfluRnahme mit sich bringen.
Diese Dynamik findet sich in verschie-
denen Bereichen: Zugangsmoglichkei-
ten werden kommerzialisiert, 6kono-
mische Machtapparate nutzen den
6ffentlichen Raum des Netzes zur billi-
gen firmeninternen Kommunikation,
Entwicklungslander begeben sich bei

der Schaffung einer informativen
Infrastruktur in Abhangigkeit zu aus-
landischen Investoren, Staaten werden
zunehmend zu Deregulierung und Pri-
vatisierung gedrdngt. ,Die meisten
Regierungs-, Non-Profit- und iiber-
staatlichen Organisationen sind nicht
dafiir gewappnet, ins digitale Zeitalter
einzutreten.” (4) Wir laufen Gefahr,
uns von den dkonomischen Interessen
einiger weniger Megakonzerne deter-
minieren zu lassen und soziale Unge-
rechtigkeiten aus dem Auge zu verlie-
ren. Widerstehe dem endlosen Kon-
sum, handle nach anderen Rationalita-
ten, reflektiere deine Privilegiertheit.
Das Internet ist elitdr.

4. Digitale Heterotopie

«-..Moglichkeit der kérperunabhangigen
Subjektivierung...” (5)

Das Netz ist ein Raum unbegrenzter
Moglichkeiten. Sei wer du willst, aber
kommuniziere. Setze dir eine Maske
auf und schliipfe in eine neue Haut
aus Virtualitdt. Keiner kann dich
sehen, also tu was du willst. Individu-
en sind nicht identisch. Erlaube es nie-
mandem, nicht einmal dir selbst, dich
auf monolithische Eigenschaften fest-
zunageln. Schwach ist nur dein
Fleisch. Dies aber ist der Raum des
Geistes, deiner Traume. Dein Hetero-
top, geschaffen, um den dir aufge-
dringten Raumerfahrungen zu entrin-
nen. Es handelt sich um einen Grenz-
bereich. Den weiteren Raum personli-
cher Erfahrung. Du hast kein Ge-
schlecht. Du hast keine Ethnie. Du
hast kein Gesicht. Du hast keinen Kér-
per. Erzdhle deine Geschichte neu.
Das Internet ist Freiraum.

5. Elektrische Panoptik

.Das Panopticon ist eine wundersame
Maschine...” (6)

Das Netz ist transparent. Jeder deiner
Schritte hinterldRt einen Schatten aus
Daten. Die Mauern sind durchldssig
und der nicht enden wollende Raum,
der sich vor dir ausbreitet, ist gespickt
mit Durchleuchtungsmechanismen.
Fandest du im realen Raum immer
noch eine Nische, einen Winkel, um




Unter der Adresse des ,Atlas of Cyberspace”

(http://www.cybergeography.org/atlas/geographic.html)
finden sich die unterschiedlichsten visuellen Modelle fiir
das Netz, seinen Aufbau, seine Verbindungen, seine Server-

sehen, wann immer, wer
immer und wo immer du
bist. Hier bist du sicht-
bar, auch wenn du
glaubst, es nicht zu
sein. Wahrend du navi-
gierst, tasten dich un-
sichtbare Fiihler ab. Sie
wollen dich: deinen
Konsum, deine Auf-
merksamkeit, dein Ver-
halten und dein Ver-
trauen.

Das Internet ist {Therwa-
chung.

6. Raum, Nicht-Ort

«Der Blick mutiert zum
SchnappschuR auf die pra-
sentierten Oberflachen und
EntbléRungen.” (8)

und Adressendichte u.v.a. Die Abbildungen auf dieser und

der gegeniiberliegenden Seite zeigen einige Beispiele.

dich vor der ,konzentrierten Anord-
nung von Korpern, Oberflichen, Lich-
tern und Blicken” (7), die dich iiber-
wachen sollte, zu verstecken - Orte, an
deren du allein und in Sicherheit
warst -, dann konnte dies nur gesche-
hen, weil du den Eigenschaften deiner
Umwelt vertrauen konntest.

Im Netz gibt es nichts, an dem du
dich festhalten kénntest. Keine
Wande, keine Kirper, keine Tiiren.
Oberflichen schimmern undurchlissig
und opak. Weil du ihre Strukturen
nicht durchschaust, kann man dich

Die von Netizens verwen-
deten Metaphern fiir das
Leben im Internet spre-
chen Bande. Man spricht vom ,Infor-
mationsraum”, nicht von Orten, Orte
bestimmen sich durch die an ihnen
stattfindende soziale Praxis, die den
agierenden Subjekten Identitat stiftet.
Nicht-Orte sind fiir den Transit be-
stimmt. Sie definieren sich nur iiber
das, worauf sie verweisen.

Das Netz ist ein Raum der Nicht-
Orte. Es gibt , Surfer”, ,Browser”,
»Spieler” und ,Lurker”, Gemeinsam ste-
hen sie unter einem leuchtenden Sym-
bol. EXIT. Man verabschiedet sich kurz
und schmerzlos. Sanktionen verhallen

im scheinbar endlosen Raum. Es han-
delt sich um eine Kultur der Beliebig-
keit, eine Welt der Spazierganger.
Nichts liegt dir ferner als stehen zu
bleiben und dich festzulegen. Es blei-
ben nur spiegelnde Oberfldchen.

Das Internet ist Beliebigkeit.

7. Transversale Vernunft

»Rationalitét ist durch eine unhintergehba-
e Unordentlichkeit gekennzeichnet.” (9)

Das menschliche Denken ist bestimmt
durch verschiedene Rationalitdten. Im
Verlauf der Philosophiegeschichte sind
diese auf verschiedene Arten und Wei-
sen analytisch getrennt worden. Klas-
sisch ist eine Dreiteilung in dstheti-
sche, kognitive und moralisch/prakti-
sche Vernunft. Tatsachlich aber bilden
sie ein netzartiges Gefiige, das sich in
den Hyperlinkstrukturen des Internet
abbildet. Im Umgang mit diesem Me-
dium lernst du immer wieder, dass Per-
spektivverdnderungen unterschiedli-
che Konfigurationen virtueller Wirk-
lichkeit herstellen. So wird es dir er-
mdglicht, das ,iiberzogene Selbstbe-
wuftsein der Paradigmen” (10) refle-
xiv zu durchschauen und als Teil eines
Geflechts von Denkmdglichkeiten zu
entlarven.

Handlungen im Internet sind poli-
tisch. Entlarve Verwicklungszusam-
menhinge, institutionelle Verflechtun-
gen und dich selbst. Das ist die Praxis
einer transversalen Vernunft.

Das Internet ist reflexiv.

8. Aufmerksamkeit

JInformation, die in den Kampf um die
Aufmerksamkeit geschickt wird...” (11)

In einer Welt, die durch eine zuneh-
mende Okonomisierung geprégt ist,
gekoppelt mit einer ,Entmaterialisie-
rung der wirtschaftlichen Wertschép-
fung” (12), ersetzen Datenstréme den
Giitertransport und Lebenswelt wird
versetzt mit immer grofReren Mengen
an Information. Um aber eine Wirkung
zu erzielen, muR diese verarbeitet wer-
den und Handlungen nach sich ziehen.
So funktionieren Massenmedien in
erster Linie als Magneten fiir menschli-
che Aufmerksamkeit. Je ,,moderner’

ein Medium, um so avancierter (...)
die Technologie der Attraktion und
Lenkung der Beobachtung” (13). Auch
auf gesellschaftlicher Ebene geht es
immer weniger nur um materiellen
Reichtum, sondern um Prominenz, also
eine Form von Aufmerksamkeit.

Mit immer perfideren Mitteln wer-
den deine Sinne umgarnt, manipuliert,
gesteuert. Das Internet ist das
modernste Medium. Alle wollen gese-
hen werdern, denn Aufmerksamkeit ist
Geld. Benutze deine Aufmerksamkeit
bewuRt. Sie ist eine wichtige Ressour-
ce.

Das Internet ist manipulativ.

9. Omniprisenz

+Ever drifting down the stream -
Life what is it, but a dream?” (14)

Die Welt ist durchtrankt mit Informati-
on. Sie ist in Radiowellen, sie ist im
Schall, sie ist in Drihten, sie ist in
Biichern, sie ist in K¢pfen. Fernsehtiir-
me bilden das Riickgrat, den Welten-
baum einer Stadt. Sie versorgen urba-
ne Rdume mit Anschluf, mit Geschich-
ten, mit Sinn. Du kannst auf diese Wis-
sensmaschine zugreifen, indem du Por-
tale benutzt. Schnittstellen, die dir
Daten visualisieren. Durch gezielten
Abruf und Rekontextualisierung ver-
wandelst du Information in Wissen.

Handys, Laptops und Portables sind
nur der Anfang. Was kommt, sind
intelligente Lebensrdume. Nanotechno-
logie, denkende Hiuser, lebendige
Technik. Die Schnittstelle wird un-
sichtbar. Weiter und weiter diffundie-
ren virtuelle und reale Welten in ein-
ander. Bald wird deine Stadt auf dich
reagieren, wie im Traum.

Das Internet breitet sich aus.

10.Was ist das Internet?
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Mobile Computing -
Gegenwart und Vision

Einsatzgebiete un

Von Matthias Heerklotz*

Was vor zehn Jahren noch als Acces-
soire der Wichtigtuerei verpdnt way, ist
selbstverstdndlicher Teil der Gegen-
wartskultur geworden: das Handy. Im
gleichen Zeitraum stieg die Zahl der
Internetnutzer rapide an und es
scheint nicht so, als stagniere das
Kommunikations- und Informationsbe-
diirfnis. Aber die Euphorie ist einer
Erniichterung gewichen, da die neuen
Kommunikationswege nicht reibungs-
los funktionieren, zu umsténdlich, zu
langsam oder zu teuer sind und neben-
bei zwischenmenschliche Beziehungen
durchaus verdndern konnen,
Gegeniiber dem starren Computer
auf dem Schreibtisch bieten mobile
Taschencomputer neue Maglichkeiten
der Verwendung, die nicht nur fiir
geschéftige Manager von Nutzen sind,
sondern die - wie das Handy - den All-
tag erobern konnen. Die Bezeichnun-
gen der mobilen Gerate sind verschie-
den: Palmtops, Pentops, PDA’s (Perso-
nal Digital Agent) oder Handheld PC.

,Mobile Computing erobert das Busin-
ess” - so der Titel eines enthusiasti-
schen Berichtes im Internet {iber Mog-
lichkeiten und zukiinftige Herausfor-
derungen im Bereich tragbarer Compu-

et sich noch im

ter. (1) Vorrangig geht es um Palmtops
und die durch sie mégliche Arbeitseffi-
zienz: Mitarbeiter einer Firma kdnnen
ortsungebunden nicht nur Informatio-
nen vom Zentralrechner in der Firma
abrufen, sondern sie auch aktualisie-
ren. Fiir logistische Vorgange bedeutet
dies eine enorme Zeiteinsparung, und
es gibt mehr Moglichkeiten, auf spon-
tane Anderungen einzugehen. Der
Kurierdienst FedEx beispielsweise hat
seine Fahrer mit handlichen Paket-
scannern ausgestattet, die Daten der
zu beférdernden Fracht gehen dem
Paket voraus und werden in der aktu-
ellen Transportplanung schon beriick-
sichtigt.

Die Durchdringung der Arbeitswelt
mit Computern ist schon langer an
einem Punkt, wo es in vielen Berei-
chen nicht mehr von Bedeutung ist,
wo man arbeitet, das heil3t, wo sich
das Arbeitsgerat befindet: Stichwort
Telearbeit. Hier gibt es Modelle, bei
denen Arbeitnehmer zumindest einen
Teil ihrer Arbeitszeit zu Hause ablei-
sten. Neben dem praktischen Nutzen,
der hier gerade fiir Familien mit Kin-
dern darin besteht, sich seine Zeit
individueller einteilen zu konnen,
wurde festgestellt, dass die Heimarbeit

tendenziell gewissenhafter und sorg-
féltiger erledigt wird. Also profitieren
auch Arbeitgeber davon, wenn die
Angestellten in einem fiir sie ent-
spannterem Umfeld und in den Phasen
der individuell groRten Leistungsfahig-
keit arbeiten kdnnen.

Dennoch bleibt die Arbeit am Compu-
ter eine platzgebundene, ob nun zu
Hause oder in einem Biiro: der Desk-
top-Computer fesselt uns an seine
Immobilitdt. Nicht so der Laptop-Com-
puter, also Notebooks, die sich auch
auferhalb beruflicher Notwendigkei-
ten zunehmender Beliebtheit erfreuen
und die den Mdglichkeiten eines hei-
mischen PC's kaum nachstehen (abge-
sehen von aufwendigeren 3D-Spielen).

Aber mit ,Mobile Computing” ist
nicht das Erstellen von Briefen wéh-
rend der Bahnfahrt gemeint, sondern
v.a. die Dezentralisierung eines perma-
nenten Computerzugriffes mittels kom-
munizierender Einzelkomponenten.
AuRendienstmitarbeiter sollen nicht
mehr nur iiber Handy oder per E-mails
erreichbar sein, sondern auch von
auRerhalb Zugriff zum Firmennetzwerk
bekommen. Die mobilen Computer sind
inzwischen mehr als bloR Organizer
und elektronische Notizblocke, sie
konnen Internetseiten abrufen, E-
Mails versender, MP3s abspielen und
sie verfiigen, je nach Modell, iiber
abgespeckte Betriebssysteme, wie man
sie vom Desktopcomputer kennt. Mit
letzterem werden Daten ausgetauscht
und abgeglichen. So fungiert der
Taschencomputer als mobile Nebenstel-
le zum PC zu Hause oder im Beruf. Das
mobile, papierlose Biiro ist ein belieb-
tes Schlagwort in diesem Zusammen-
hang.

Es geht also nicht darum, den Desk-
topcomputer als Miniaturausgabe zu
bauen, sondern vor allem darum, die
Bereiche der Telekommunikation und
der Computertechnik verschmelzen zu
lassen. Tragbare Komponenten mit
einer einfachen Bedienungsergonomiie,
die in der Lage sind, Daten zu sam-
meln, auszuwerten und mit Servern
abzugleichen, ermdglichen einen
Gebrauch von Computern in Bereichen,
in denen dies bislang nicht mdglich
war. Fiir eine maRgeschneiderte Soft-
ware ist die Funktion entscheidend,
die ein System mit mobilen Kompo-
nenten erfiillen soll.

So miissen die Computer auf einem
Firmengeldnde nicht mehr verkabelt
werden (LAN, Lokales Netzwerk), son-
dern kénnen kabellos in Kontakt tre-
ten (WLAN, drahtloses lokales Netz-
werk). Alle mobilen Geréte, die mittels
auf dem Gelande verteilter Sensoren in
Reichweite des drahtlosen Netzes
gelangen und iiber die entsprechende
Autorisierung verfiigen, schlieRen sich
dem Netzwerk selbststandig an. Bei
Wartungsarbeiten an Maschinen kén-
nen iiber mobile Computersysteme
elektronische Handblicher vor Ort ein-
gesehen werden, Messdaten kénnen an
den Zentralrechner gesendet werden
oder man kann direkt Ersatzteile
bestellen.

Die Anwendungsszenarien sind sehr
vielfdltig, es entsteht eine neue Form
der Arbeit mit dem Computer, die fiir
den Anwender nun keinen zusatzli-
chen Aufwand mehr bedeutet, sondern
sich leichter in gewohnte Arbeitsabldu-
fe integriert.

Die Fraunhofer Gesellschaft betreibt in
Rostock ein Institut fiir Graphische
Datenverarbeitung, in dem es u.a. eine
Abteilung fiir Mobile Multimedia Tech-
nologien gibt. Hier werden auf Basis
bestehender mobiler Hardware interak-
tive Informationsanwendungen gestal-
tet (2). Den verschiedenen Projekten
ist die Orientierung an Bedienungser-
gonomie und konkreten Bediirfnissen
gemeinsam. Der elektronische Ausstel-
lungsfithrer e-Guide etwa funkte im
letzten Jahr auf CeBit und EXPO den
Palmbesitzern Ausstellungsdaten und

Das mobile Leitsystem EMBASSI

Orientierungshilfen auf das Display.
CliF ist ein System zur zahnmedizini-
schen Datenerfassung, welches den
Anforderungen der Zahnklinik der Uni-
versitdt Rostock genau angepasst
wurde. inForest dient der Erfassung
von Umweltdaten, bspw. von Waldbe-
stinden. Die gesammelten Informatio-
nen werden graphisch aufbereitet, so
sind Verinderungen und deren mogli-
che Ursachen schnell einsichtig.

Eine vollig andere Anwendung stellt
Telebuddy dar: Dabei handelt es sich
um eine Art Puppe, ausgeriistet mit
Kameras als Augen, Mikrophon und
Sensoren, die es Menschen ermdglicht,
an einem Ereignis teilzunehmen ohne
physisch prasent zu sein. Dazu muss
der Telebuddy am betreffenden Ort von
einer anderen Person auf den Riicken
geschnallt werden. So kann man vom
heimischen Computer aus alles sehen
und horen und sogar kommunizieren.

Des weiteren gibt es Projekte zur
Kontrolle und Wartung von industriel-
len GroRanlagen, aber auch von Was-
ser-, Strom-, Gas- oder Datenleitungen,
zu logistischen Problemen (Optimie-
rung von Vertriebswegen) oder zum
mobilen Arbeitsplatz (MAP).

Die genannten Projekte zeigen Mog-
lichkeiten effizienter Arbeit auf, indem
sie eine leicht zu handhabende Tech-
nik nah an den Menschen bringen und
ihn entlasten. Wenn man sich einen
Arzt im Krankenhaus vorstellt, der auf
seiner Visite die aktuellen Patienten-
daten vor Ort abrufen und beispiels-
weise Anderungen in der Medikation
vornehmen kann (in einem drahtlosen

Palmtop mit dem Orientierungssystem
e-Guide

Netzwerk), so wird ersichtlich, dass
mobile Hardware nicht nur im Busi-
nessbereich sinnvoll sein kann.

Im privaten Bereich hingegen ist die
Option zum Datenabgleich mit dem
Heim-PC wohl eher von geringer
Bedeutung und die Moglichkeit, jeder-
zeit im Internet surfen zu konnen, ist
nett, aber macht das Leben auch nicht
einfacher. Dennoch illustriert die Aus-
stattung moderner Handys, die ihrer-
seits auch mehr und mehr zu mobilen
Computern werden, das Bestreben,
mobil agieren zu konnen, Mégen WAP-
Seiten auf dem Display auch noch
einen beschrankten Genuss bieten, die
Richtung ist klar, der mobile Internet-
zugang kommt. Und zwar nicht nur auf
das Handy.

Schon jetzt demonstrieren &ffentli-
che Terminals mit spezieller Software
eine Art der Netznutzung - beispiels-
weise zum Fahrkartenkauf bei der
Bahn oder zur Online-Reservierung von
Bibliotheksbiichern -, die direkt
zweckgebunden ist und vor Ort eine
wirkliche Hilfe und Orientierung bie-
tet. Wenn man sich nun vorstellt, sol-
che Maglichkeiten auch auf einem
tragbaren Computer oder Handy mit
einer benutzerfreundlichen Oberfliche
zu bekommen, und zwar indem die
nétigen Daten beim Eintreten in einem
bestimmten Bereich automatisch zu
ihm gefunkt werden und auch ein
Riickkanal besteht, dann erst hilft das
Internet uns nicht nur beim globalen
Denken, sondern auch beim lokalen
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Handeln (vgl. das folgende Kapitel
JVision”).

Der Ausblick besteht also im Ausbau
der vielzitierten vernetzten Gesell-
schaft, deren Veristelungen immer fei-
ner werden und in der kiinftig nicht
nur Menschen mittels Computern kom-
munizieren, sondern auch Computer-
programme als Agenten fiir den
Anwender selbststindig Informationen
beschaffen konnen. Ein ubiquitdres
Vorkommen von Computer- und Kom-
munikationstechnologien ermdglicht
es, mittels mobiler Hardware praktisch
{iberall in lokale Netzwerke eintreten
zu kénnen. Individuelle, maRgeschnei-
derte Anwendungen verdndern weiter-
hin die Arbeitswelt. Die Schwierigkei-
ten bei der Einfithrung mobiler Compu-
ter - knappe Ressourcen in der Ener-
gieversorgung, geringe Speicherkapa-
zitat, Darstellung auf kleinen Displays
und die begrenzte Bandbreite — schei-
nen iiberwindbar. Wie auch immer die
teuer erkauften UMTS-Lizenzen auf
den Markt gebracht werden: Breitband-
netze und der durch sie mogliche Ver-
sand groRer Datenmengen werden die
Durchdringung des Alltags mit Infor-
mationstechnologien weiter vorantrei-
ben.

Die Probleme, die damit einherge-
hen sollten rechtzeitig - also jetzt -
diskutiert werden: die Frage nach Pni-
vatsphire, Datensicherheit, Abhdngig-
keit von Technologien, aber auch die
Schaffung von Standards.

2. Vision

Was geschieht, wenn digitale Welt und gegensténdliche Welt miteinander

fusionieren?

Eindriicke zu Neil Gershenfelds Buch “Wenn die Dinge denken lernen”

Von Annamaria Benckert

Aus dem Telefon als Sensation, zu dem
das ganze Dorf gegangen ist, um wich-
tige Botschaften zu senden und zu
empfangen, ist heute das Handy
geworden, das ein grofRer Teil der
Bevilkerung besitzt und das vor allem
fiir Nonsens-Nachrichten genutzt wird,
weil es den Kick, sich einmal verbind-
lich zu verabreden und dann eine face-
to-face-Unterhaltung zu fithren, nicht
mehr zu geben scheint.

Wie verhilt es sich mit den Compu-
tern, die vor nicht allzu langer Zeit
ganze Riume gefiillt haben, um die
Leistung zu erbringen, die uns heutzu-
tage ein Laptop bietet und die in
Zukunft wohl noch kleiner und effekti-
ver werden? Wie hat sich die Einstel-
lung zur Entwicklung in der Computer-
technologie verdndert, welche Positio-
nen werden hier vertreten?

Der mobile Computer als Pliischpuppe: Telebuddy.
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Wie sich die Computertechnologie-
Entwicklung im Mobile-Computing-
Bereich auswirken wird, wie sich die
Wirklichkeit verindern wird, wenn die
digitale Welt mit der gegenstandlichen
fusioniert, beschreibt Neil Gershenfeld
in seinem Buch "Wenn die Dinge den-
ken lernen". Gershenfeld leitet die
"Physics and Media Group" im MIT-
Media Labor und ist besonders am
interdisziplindren Forschungsverbund
TTT (things that think) beteiligt.

In seinem Buch fordert er eine bes-
sere Integration von Computern in die
Umwelt, sie sollen allgegenwértig, aber
unsichtbar sein, Unvertriglichkeiten
zwischen Mensch und Computer sollen
aufgelost werden. Seiner Meinung
nach vereinfacht die Digitalisierung
der Welt viele Prozesse und reifit die
Mauern zwischen den verschiedenen
Medien ein. Statt einen kiinstlichen
Cyberspace zu schaffen, sollte ihm
zufolge eine Technologie entwickelt
werden, mit denen die bewahrte Wirk-
lichkeit verbessert wird. So miissen
verschiedene Gerte in der Lage sein,
miteinander zu kommunizieren, auf-
einander zu reagieren, ohne die Auf-
merksamkeit des Besitzers zu bean-
spruchen. Dabei sollen sie aber auch
so sensibel sein, ihren Besitzer und
seine Stimmung zu erkennen.

Fiir Gershenfeld liegt die eigentliche
Vision der Vernetzung darin, die
Anwender zu entlasten und die Mittel
zur Losung der Probleme in die Geréte
selbst zu integrieren.

Die 'echte visiondre Herausforderung
besteht darin, die Entwicklung von Syste-
men vorweg zu nehmen, in denen unter-
schiedliche Komponenten zusammenwirken
und sich beeinflussen. Wir haben die digi-
tale Revolution erlebt, jetzt wére eine digi-
tale Evolution fallig” (S.21).

Gershenfeld hat sich auch Gedanken
iiber die Umsetzung gemacht: Hard-
ware als Haute Couture. Die Gerite
werden korpernah getragen bzw. in die
Kleidung integriert. Drei Griinde spre-
chen fiir die "Kleiderrevolution":

“1. unser aller Wunsch, vorhandene Fihig-
keiten zu erweitern, 2. die sténdig verbes-
serte Technik beim Einbau von Computern
in Kleidung und 3. die Forderung der Indu-
strie, nicht allein am Standort eines Rech-
ners Informationen verfiigbar zu machen,
sondern dort, wo Menschen sich aufhalten”
(S.61).

Welche Funktionen kénnen wir also
kleidungskonformen Computern Giber-
lassen? Durch die Entdeckung der
PANs (personal area networks) kann
man mittlerweile sogar die begrenzten
Ressourcen der Radiowellen nutzen:
Der menschliche Korper sendet Wellen
mit sehr geringer Reichweite aus, die
aber ausreichen, um Daten durch den
Korper zu leiten und Gerdte am Kor-
per/in der Kleidung miteinander kom-
munizieren zu lassen. So kénnten bei-
spielsweise durch Hiandedruck elektro-
nische Visitenkarten ausgetauscht
werden (3). Der Kabelsalat bei tragba-
ren Computern hitte ein Ende, der
Rechner wére im Schuh integriert, der
sich wiederum seine Energie bei jedem
Schritt holt.

Gershenfeld sagt weiter:

"Tragbare Computer ersetzen die Homoge-
nitat gleichférmiger Hardware durch ulti-
mative Personalisierung. Thre intime Ver-
bindung mit den Anwendern wird das glei-
che fiir die Software leisten" (5.67).

Ein Computer, der sich um unser
Wohlergehen sorgt und es dann sogar
noch anderen mitteilt: eine
exschreckende Vorstellung? Nicht fiir
Gershenfeld, fiir den der Nutzen das
potentielle Risiko {iberwiegt. So zeigt
er sich z.B. fasziniert von einer teuren
Diamantbrosche, die einer seiner Kol-
legen mit einem kleinen Herzrhyth-
mus-Monitor versehen hat, so dass der
Betrachter immer den Herzschlag des
Trdgers rot aufleuchten sieht. In der
Modebranche werden mit Hilfe von
leitfdhigem Garn Kleider entworfen,
die Musik erténen lassen, wenn sich
jemand ndhert, Ballettschuhe voller
Sensorern, die Ansicht und Begleitmu-

E e
Neil Gershenfeld

sik einer Darbietung steuern sowie
eine Jacke mit elektronischer Tinte
entwickelt, die softwaregesteuert zwi-
schen schrillen Farbténen und Nadel-
streifen hin und her changiert (S. 70).

Zu unserer Datensicherheit und zum
Schutz der Privatsphére konnten digi-
tale "Riistungen" entworfen werden,
die beim Versenden schiitzen und nur
empfangen, was der Trager auch wirk-
lich bekommen méchte.

"Wenn unsere Tragbaren soweit sind, dass
alle zu jeder Tageszeit gesehen und gehért
werden, mag uns die Verstandigung mit
physisch Abwesenden so alltdglich vorkom-
men wie ein Gesprich mit einem Gegenii-
ber. (...) Der Begriff der Nachbarschaft
selbst wird kiinftig eher logisch als phy-
sisch aufgefasst werden" (S. 73f).

Gershenfeld bleibt bei diesem
Thema optimistisch, ja naiv, wenn er
annimmt, dass es ausreichende Ver-
schliisselungsverfahren geben werde,
die uns bei der Kontrolle dariiber
unterstiitzen, wer welche Informatio-
nen bekommen darf. Denn das wiirde
zum Beispiel bedeuten, dass wir beim
Einkaufen weniger Vorteile hitten als
diejenigen, die ihre elektronische
Identitdt preisgeben. Das Gleiche
konnte bei Versicherungen passieren,
die nur dann Bonuspurkte/Rabatte
verteilen, wenn man ihnen moglichst
viele Informationen iibermittelt und
sie am eigenen Leben teilnehmen
ldsst. Dann wiirden etwa die Toiletten
chemische Analysen vornehmen, der
Arzt konnte die Medikamenteneinnah-
me kontrollieren und die Ergebnisse an
die Versicherungen weitergeben.

Gershenberg driickt es umgekehrt
aus: Bei falscher Einnahme gébe es
Alarm beim Arzt, er kdnnte dann
sofort helfen; die Verbindung zur Apo-
theke wiirde einen nahtlosen Lieferser-

vice bei zu wenig Vorrat mit ein-
schlieBen, das gesamte Gesundheitssy-
stem wiirde effizienter und billiger
werden usw. Ware man dann nicht in
der Selbstbestimmung eingeschriankt?
Wie wirken sich solche Entwicklungen
auf das Leben aus?

Auf der anderen Seite kdnnte nach
Gershenfeld gerade Selbstschutz das
Motiv zur Offenlegung privater Infor-
mationen sein, wenn der Streifenpoli-
zist dadurch fiir mehr Sicherheit auf
der StraRe sorgen kann. Oder die
Kamera in meiner Kleidung wiirde es
erméglichen, dass Freunde mir iiber
die Schulter schauen, wahrend ich
allein im Dunklen durch eine einsame
und geféhrliche Gegend laufe. Ger-
shenfelds Kommentar zu dieser zwei-
schneidigen Problematik:

“Das Abwégen zwischen Offentlichkeit und
Privatsphdre kann nicht im voraus

und fiir alle in jeder beliebigen

Situation geschehen; Technolo-

gie muss fiir ein stabiles
Gleichgewicht sorgen, das
erforderlichenfalls nach-
korrigiert wird"(S. 71).

Nicht nur in der
Kleidung soll
modernste
Technolo-
gie

Levis und Philips
entwickeln bereits
Jwearable
computing”.
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Der tragbare Billard-Computer schldgt dem
Spieler den besten Stof vor,

integriert sein, sondern z.B. auch in
der hduslichen Umgebung.

"Ein Kaffeeautomat, der mein Bett kontak-
tieren kann, meinen Terminkalender,
meine Kaffeetasse, der meine Kaffee-Trink-
gewohnheiten der letzten paar Jahre
kennt, lage vermutlich nicht ganz falsch,
wenn er erraten muss, ob ich in absehbarer
Zeit nach unten komme, um mir mein
Friihstiickstésschen zu genehmigen, ohne
irgendein weiteres Gerit einzuschalten.
Auch wenn keine dieser Funktionen revolu-
tiondre Einsichten in das Wesen der kiinst-
lichen Intelligenz verspricht, wiirden sie
zusammen eine Sensibilitat vermitteln, die
Maschinen normalerweise fehlt" (S.223).

In seinem Buch bringt Gershenfeld
noch viele weitere Beispiele, die sehr
anschaulich seinen Standpunkt vertre-
ten. Uberhaupt lohnt die Lektiire
schon deswegen, weil der Band in
einem unterhaltsamen und leicht ver-
standlichen Stil geschrieben ist und
zum Nachdenken {iber die Zukunft des
Computers, des Internets und der
damit verbundenen Technologie
anregt.

Anmerkungen

(1) http://www.rostock.igd.thg.de/
“mmt: Abteilung Mobile Multimedia
Technologien des Instituts fiir Graphi-
sche Datenverarbeitung der Fraunhofer
Gesellschaft
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(2) http://www.bitplan.de/de/Mobile-
Computing.html

(3) Als verstandliche Erklarung des
PAN und gleichzeitig als industriege-
schichtlicher Dokument sei hier ein
IBM-Werbung von 1995 zitiert: ,Scien-
tists at IBM's Almaden Research Center
(San Jose, CA) are perfecting a new
Personal Area Network technology
(PAN) that uses the natural electrical
conductivity of the human body to
transmit electronic data. PAN techno-
logy is being demonstrated publicly for
the first time at the Comdex computer
industry trade show in Las Vegas on
November 18 and 19. Using a small
prototype transmitter (roughly the size
of a deck of cards) embedded with a
microchip, and a slightly larger recei-
ving device, the researchers can trans-
mit a pre-programmed electronic
business card between two people via a
simple handshake. What's more, the
prototype allows data to be transmit-
ted from sender to receiver through up
to four touching bodies”
(http://www.research.ibm.com/rese-
arch/

pan.html, 23.2.2001).

Buchangabe:

Neil Gershenfeld: Wenn die Dinge den-
ken lernen. Miinchen 1999.

Links zum Thema:

Abteilung ,Things That Think” des MIT:

http://www.media.mit.edu/ttt/

Ubersicht zahlreicher Projekte zu
Anwendungsszenarien mobiler Syste-
me:
http://mosquitonet.stanford.edu/
mobile/projects.html

Abteilung des MIT:
http://www.wearcam.org/computing.
html

Diverse Ausarbeitungen zum Thema
(Informatiker-Proseminar):
http://palmpower.fzi.de/Proseminar/
Ausarbeitung

Mobile Computing Lab der California
University:
http://www.mcl.cs.columbia.edu/

Stanford Wearable Computing Labora-
tory:
http://wearables.stanford.edu/

Bericht zum Telebuddy:
http://www.telebuddy.de

PAN-Personal Area Network:
http://media.mit.edu/physics/pro-
jects/pan/pan.html

Dieser vom MIT entwickelte Computer-Schuh tragt 21
Sensoren und erfindet Tanzmusik im Rhythmus der
Bewegungen seines Tragers.

Internet und Fernsehen

Was sind die Méglichkeiten einer Kombination von Fernsehen und Internet?

Vom asynchronen zum synchronen Content.

Von Matthias Postel

Die Digitalisierung und Reduktion von
Daten hat eine drastische Erhéhung
der Ubertragungskapazititen zur
Folge. Dadurch wird zunehmend die
Konvergenz der technischen Basen bis-
her getrennter Informationstréiger aus
den Bereichen Medien, Informations-
technologie, Telekommunikation und
Unterhaltungselektronik ermdglicht.
Aufgrund des durch die Digitalisierung
einheitlichen Datenformats werden
Verbindungen unterschiedlichster digi-
taler Quellen realisierbar und damit
Potentiale fiir neue Anwendungen
geschaffen. So ergeben sich auch neue
Mbglichkeiten einer Kombination von
Internet und Fernsehen, etwa im
Bereich von Live-Events.

Bereits heute bieten viele Fernseh-
sender parallel zu Live-Ubertragungen,
z.B. von Sportveranstaltungen (Fu3-
ballspiele, Tennisturniere, Radrennen
oder Formel-1) oder zu Berichterstat-
tungen aus Krisen- und Katastrophen-
gebieten, Begleitangebote im Internet
mit zusétzlichen Informationen an.
Jedoch scheint es recht mithselig,
sowohl den Fernseher fiir die aktuelle
Sendung als auch den Computer fiir
den Zugang zum Internet laufen zu
lassen, um beides gleichzeitig nutzen

zu konnen. Aus diesem Grund bemiiht

man sich, Fernsehen und Internet iiber
eine gemeinsame Plattform zugénglich
zu machen.

Geratekonvergenz

Mit entsprechenden technischen Hilfs-
mitteln ist es moglich, Fernsehen und
Internet gleichzeitig iiber eine ge-
meinsame Endplattform abzurufen.
Hierfiir bedient man sich - von Strea-
mingverfahren einmal abgesehen -
entsprechender Hardwareerweiterun-
gen. Fiir den Fernseher stehen soge-
nannte Set-Top-Boxen und alternativ
fiir den Computer Fernsehkarten zur
Verfiigung. Set-Top-Boxen ermdglichen
es, Internet-Seiten {iber den Fernseher
abzurufen, wahrend durch Fernsehkar-
ten der Empfang von Fernsehprogram-
men auf dem Computer ermdglicht
wird. Diese Hardwareerweiterungen
haben den Vorteil, dass das Fernsehen
in gewohnter Qualitdt zu empfangen
ist, wihrend Streamingverfahren von
der Bandbreite abhéngig sind und
meist nur ein kleines und ruckeliges
Bild liefern.

Nachteil bei den Set-Top-Boxen ist
allerdings - bedingt durch die schlech-
tere Auflsung eines Fernsehers
gegeniiber einem Computerbildschirm -
ihre begrenzte Darstellung von Inter-
net-Seiten. So ist es z.B. nicht mdg-
lich, seitwdrts zu scrollen, und Bilder
werden teilweise nicht angezeigt. Um
dies zu vermeiden, miissen Internet-
Seiten speziell fiir die Darstellung auf
dem Fernsehschirm modifiziert wer-
den.

Inhaltliche Konvergenz

Die Gerdtekonvergenz ist nur der erste
Schritt. Wesentlich interessanter fiir
Fernsehsender und Nutzer ist eine
inhaltliche Konvergenz, d.h. additive
Informationen zum laufenden Fernseh-
programm auf Abruf zur Verfligung zu
stellen. Um eine inhaltliche Konver-
genz zu ermdglichen, ist ein paralleles
Angebot der Sender im Fernsehen und
im Internet allein nicht ausreichend.
In diesem Zusammenhang lassen sich
verschiedene Modelle einer Kombina-
tion von Internet und Fernsehen ent-
wickeln und verschiedene Maglichkei-
ten der Realisierung einer direkten
Verkniipfung von Fernsehbildern mit
additiven Informationen unterschei-
den.

In den Abbildungen 1-3 sind die
verschiedenen Modelle dargestellt. In
Abbildung 1 sind die Inhalte des Fern-
sehprogramms und der Internet-Seiten
nicht aneinander gekoppelt, d.h. sie
sind unabhéngig voneinander und die
Inhalte erganzen sich hochstens zufdl-
lig.
Beim parallelen Angebot (Abb.2)
konnen allgemeine Informationen zum
Fernsehprogramm iibers Internet abge-
rufen werden. In Abhdngigkeit von der
Kopplung der Inhalte - hierbei wird
zwischen loser, einseitiger und beid-
seitiger Kopplung unterschieden - wer-
den auch weitere additive Informatio-
nen und gegebenenfalls Moglichkeiten
zur EinfluRnahme auf das laufende
Programm angeboten.

Das synchrone Angebot (Abb.3)
geht noch einen Schritt weiter. Fern-
sehprogramm und additive Informatio-
nen sind nur tiber ein gemeinsames
Endgerat abrufbar, da die additiven
Informationen direkt mit den Fernseh-
bildern verkniipft werden. Die additi-
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Unabhingiges Angebot
Fernsehsender
Fernsehprogramm ‘,_____]
Nutzer
j i
Internetanschluss 1[
Web-Server \\
Abb. 1
Paralleles Angebot
Fernsehsender
Fernsehprogramm l [
A Je nach Angebot additive
Hinweis i l Informationen und Ein- Nutzer
4 flussnahme auf Verlauf der
by T ECY Sendung
Internetanschluss il iy
b
Web-Server hY
Abb. 2
Synchrones Angebot
Fernsehsender
. Femsgh}:lrogramm Nutzer
Additive Kombinierter
" Informationen Datenstrom
D X
Inserter 5/
Internetanschluss (optional)
Web-Server
Abb. 3
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ven Informationen missen aber bereits
vor der Ubertragung zum Nutzer mit
den Fernsehdaten zu einem Daten-
strom kombiniert werden.

Ein mégliches Szenario mag ver-
deutlichen, welche zusdtzlichen Mdg-
lichkeiten der Informationsabfrage zur
Ergdnzung einer Live-Sendung durch
das synchrone Angebot denkbar sind:
Die Nachrichten bringen eine aktuelle
Meldung z.B. {iber einen Flugzeugab-
sturz mit Live-Bildern vom Ort des
Absturzes. Uber eine Symbolleiste am
Rand des Fernsehbildes kann der
Zuschauer die Passagierliste und die
Namen der iiberlebenden Personen
abrufen, {iber ein weiteres Symbol
Daten von Flugzeugabstiirzen der letz-
ten Jahre, Statistiken, welche Flug-
zeugtypen betroffen waren, etc. Auch
Informationen zum Ungliicksort oder
etwaige Hilfsmaglichkeiten, wie z.B.
ein Spendenkonto fiir Uberlebende,
kénnen mit einem Klick abgerufen
werden. Durch einen Klick auf die ein-
geblendete Webadresse kann der
Zuschauer mit anderen Zuschauern
iiber Verbesserungen der Flugsicher-
heit o0.d. diskutieren oder den
Angehorigen seine Anteilnahme aus-
driicken.

Temporale und semantische
Contentzuordnung

Bei der Verkniipfung von Fernsehinhal-
ten mit additiven Informationen kann
zwischen einer temporalen und einer
semantischen Contentzuordnung
unterschieden werden.

Bei der temporalen Contentzuord-
nung werden die additiven Informatio-
nen mittels einer Zeitfunktion mit den
Fernsehbildern verkniipft und zeit-
gleich iibertragen. Erscheint auf dem
Bildschirm ein entsprechendes Symbol
- z.B. ein blinkendes Ausrufezeichen -,
weil der Zuschauer, dass additive
Informationen zur Verfligung stehen
und kann diese mit einer Taste auf der
Fernbedienung abrufen. Diese Infor-
mationen werden dann in einem
zusdtzlichen Fenster auf dem Bild-
schirm angezeigt. Alternativ konnen
diese Informationen auch stetig ange-
zeigt und aktualisiert werden. Ein
groRer Nachteil dieser Art der Content-
zuordnung ist die zeitliche Begren-
zung: Nur solange das Symbol auf dem

Bildschirm erscheint, ist es mdglich,
die additiven Informationen direkt
abzurufen. Auch wird nicht unbedingt
deutlich, worauf sich die additiven
Informationen beziehen, da das Sym-
bol nicht eindeutig einer Person oder
einem Gegenstand zugeordnet werden
kann.

Bei der semantischen Contentzuord-
nung werden verschiedenen Objekten,
die auf dem Bildschirm zu sehen sind,
direkt Informationen zugeordnet. Um
die semantische Contentzuordnung zu
realisieren, gilt es zu kldren, welche
Anforderungen erfiillt werden miissen:
Zum einen muss die Interaktion mit
den Inhalten bzw. mit einzelnen
Objekten im Fernsehbild moglich sein,
d.h. um weitere Informationen zu
einem Objekt zu bekommen, muss es
eindeutig ausgewdhlt werden konnen.
Eine Aufteilung des Fernsehbildes in
einzelne Objekte ist also notwendig.
Des weiteren stellt sich die Frage, wie
die additiven Informationen den ein-
zelnen Objekten zugeordnet und wie
diese dann in die Darstellung mit ein-
gebunden werden kénnen. Die Uiberle-
gungen zur Realisierung basieren auf
dem 1999 eingefithrten MPEG-4-Stan-
dard, dessen Ziel es ist, multimediale
Entwicklungen und Interaktivitat zu
unterstiitzen.

Das Modell der semantischen Con-
tentzuordnung gibt Fernsehsendern
die Mdglichkeit, additive Informatio-
nen direkt mit Fernsehbildern zu ver-
kniipfen und diese mit weiteren Dien-
sten wie E-Mail oder Chat zu verbinden
oder auch neue Werbe- und Verkaufs-
konzepte zu realisieren. Im Gegensatz
zu bereits vorhandenen Informations-
maglichkeiten beim Fernsehen wie
etwa dem Videotext stehen dem Nutzer
Maglichkeiten fiir eine detailliertere
Abfrage von Informationen in ver-
schiedenen Datenformaten (Bilder,
Videos, Text usw.) zur Verfiigung; zum
laufenden Programm, fiir eine interak-
tive Beteiligung an den Sendungen
oder fiir eine Kommunikation mit
anderen Nutzern wahrend einer Sen-
dung.

Ausblick

Zundchst wird man sich mit dem paral-
lelen Angebot zufrieden geben miis-
sen, da sich das synchrone Angebot in

Content

Hydiff

Hy-lnserter

. My-Recuiver

Film/Show

Sender

(terTestisch,
Kabel,
Satellit)

Empfénger
55 TV-Box

Die Firma informatec gehdrt zu den Unternehmen, die an technischen Losungen zur Ver-

bindung von Internet und Fernsehen arbeit
Organisation eines synchronen Angebots.

néherer Zukunft nicht bzw. nur mit
erheblichen Mehraufwand realisiert
werden kann. In fernerer Zukunft wird
eine vollkommene Verschmelzung der
beiden Medien Fernsehen und Internet
wohl méglich sein. Es bleibt jedoch
abzuwarten, ob diese Verschmelzung
des Freizeit- und Arbeitsbereiches in
vollem Umfang von den Nutzern ange-
wendet werden wird.

en. Die Grafik zeigt ihre Vorstellung von der

Die Diplomarbeit des Verfassers zum
Thema erscheint demndchst beim LIT-
Verlag in der Reihe "Beitrdge zur
Mediendasthetik und Mediengeschichte"
unter dem Titel “Internet und Fernse-
hen - Vom asynchronen zum synchro-
nen Content" (ISBN 3-8258-5633-x).

Das synchrone Angebot in der Darstellung von informatec: {Jber ein Menii oder ein im
Fernsehprogramm hervorgehobenes Objekt kann die Nutzerin iiber das Netz Zusatzinfor-
mationen anfordern und aktiv weitere Seiten abrufen.

&

7 Obnt

Zusatztnfys in Form von
fntginat-} HTML-Seitan

Programm lsift
varkielnort waltar

¥ inhalte {z. 8. mp2)

aktiver Zugang
Tum internet

Autrul walterer

zucick zum normalen TV-Programm
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Praktizierte Virtualitat

Das Netzprojekt Mars Patent zeigt High Reality.

Von Ulrike Bergermann

«Lola lief schreiend tiber den heien
Marssand” - auf der Flucht vor dem
marsianischen Monster. Schon ,streck-
ten sich seine fiinf Arme gierig nach
ihr aus. Fortsetzung im nichsten
Heft.” Was in den 1950ern die Phanta-
sie der Astronauten befliigelte (etwa in
«Weltraumschiff MR-1 gibt keine Ant-
wort”, USA 1959, Regie Ib Melchior)
und nicht ohne hilflos-tapfere Frauen
zwischen Helden und Mutanten aus-
kam, vollzog sich auf Phantasieplane-
ten oder auf demjenigen unseres Son-
nensystems, der nach dem Kriegsgott
benannt ist. Symbolisch besetzt und
astronomisch lange bekannt, ist der
Mars ebenso eine uralte Projektions-
fldche wie eine, die noch heute die
variable Grenze menschlicher Erreich-
barkeit markiert; wurde doch der Mars
noch nicht von Menschen betreten,
nur von verschollenen Robotern. Der
Planet mutierte nun zum Patent im
Namen einer Netzgalerie.

Marswesen
Das Mars Patent, gegriindet von

Helene von Oldenburg und Claudia
Reiche, bezeichnet sich selbst als
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interplanetarischen Ausstellungsraum
auf dem Mars und hat seinen irdi-
schem Sitz in Hamburg zwischen
Schanze und Eimsbiittel.

Was sich nicht in irdische Schemata
fiigt - schreiben die Organisatorinnen
auf ihrer Website ("You'll know it, if
your work is ready to transgress Earth's
limitations") - kann zum Mars Exhibiti-
on Space MES transportiert werden,
und zwar mittels der High Reality
Machine HRM 1.0n. Eine FAQ-Seite gibt
Hinweise auf die chemischen und
radiologischen Bedingungen, denen
die Objekte auf dem Mars ausgesetzt
sind. Wer auch immer das Onlinefor-
mular ausfiillt und sein Kunstwerk an
die angegebene Adresse schickt, des-
sen Arbeit wird mehrfach ausgestellt:
auf dem Mars/dem MES und auf der
Mars Patent Website (www.mars-

patent.org, klar und schmuck realisiert
von Alexandra Bialas), in Form des
Formulars und einer Projektskizze. Die
Site bietet dann rund um die Uhr
einen Live-Videoreport vom MES an
(der allerdings praktisch nie funktio-
niert).

Allerdings gibt es eine Bedingung:
Nur KiinstlerInnen, die sich unter
weiblichem Vornamen registrieren las-
sen, werden ausgestellt. Dafiir gibt es
allerdings keine Real-Life-Kontrolle:
"The HRM_1.0n is not able to control
the biological identity. It's your com-
mitment that counts." Verlangt werden
keine organischen Geschlechtsmerkma-
le, verlangt wird Zuwendung, und als
Bezeichnung dieser Haltung wird ein
weiblicher Name bestimmt. Merkwiir-
dig, wie stark diese Geschlechterpolitik
beeindruckt, kénnte man sie doch im
Netz getrost ignorieren. Ein namhafter
linker Netzkritiker jedenfalls soll es
nicht {ibers Herz (?) gebracht haben,
sich unter weiblichem Vornamen dem
Projekt anzuschliefen.

Vielleicht machen es sich die Aliens
damit leichter, wie die Galeristinnen
dem Vorwurf des alienism, des Aus-
schlusses von Aliens, entgegnen: "If
they come up with a real e-mail
address, they can always try. With a
female first name we encourage every
alien to participate." Ebenso wenig wie
in der Gendertheorie mit dem Augen-
merk auf die kulturelle Hervorbringung
von Geschlechtsidentitdt qua symboli-
schen Praxen das biologische
Geschlecht als irrelevant erklart wird,
ebensowenig verabschiedet sich diese
marsianische Bezeichnungspolitik von
politischen, materiellen Subjekten, die
in ihren sprachlichen Verfasstheiten
interagieren kGnnen.

Alles in allem erscheint dieser Pra-
sentationsraum ebenso als State-of-
the-art-Netzkunstprojekt wie als State-
of-the-theory-Unternehmen.

Ein Kartenausschnitt des roten Planeten, Ausstellungsraum des Mars Patent.

Raumnutzung

,Da soll noch einer sagen, Kunst sei zu
nichts niitze”, kommentiert Tilman
Baumgartel in seiner Netzkunst-Ein-
fithrung: die Daten-Autobahn ist
schlieRlich schon 1974 vom Video-
kiinstler Nam June Paik beschrieben
worden. So wie Kunst seit dieser Zeit
stark ortshezogen konzipiert wird,
bezieht sich auch Netzkunst auf den
Nicht/Ort und die medienspezifischen
Bedingungen des Internet: Sie benutzt
,das Internet nicht als ,Transportme-
dium’, sondern [setzt] sich gezielt mit
dessen eigenen Qualitdten auseinan-
der”. (2)

Wenn das so ist, dann ist das Mars
Patent doppelt selbstreflexiv: Es the-
matisiert sowohl Medialitdt und Orts-
bezug als auch den kunsttheoretischen
Diskurs, der die ,Transportfrage’ zur
sekundiren erkldrt hat. Transport,
hier: Teleportation durch die HRM, ist
dem Mars Patent zentral. Und das
heiRt nicht, dass damit die Kunst zur
immateriellen (quasi-geistigen) Ange-
legenheit erkldrt wire, wie oft zu
horen (wenn etwa von ,Dematerialisie-
rung” bei Lucy Lippard oder von ,Ent-
stofflichung” bei Sabine Helmers die
Rede ist); vielmehr trigt man beim
Mars Patent Sorge um die materiellen
Bedingungen (Vorsicht vor starker
Strahlung und Sandstiirmen!). Lyotard
erstellte 1984 ein Konzept fiir die Aus-
stellung ,Les Immatériaux” im Centre
Pompidou - solche ,JImmaterialien”
sind nun die Elemente der Netzkunst.

Netzkunsttypische Charakteristika
sind hypertextuelle und interaktive
Strukturen, die die Frage nach der
Autorschaft am Kunstwerk bearbeiten,
Themen wie globale Vernetzung (etwa
in zahlreichen Reisedokumentatio-
nen), Kommunikation und Raumlich-
keit. In topographischen Metaphern
fiir technisch unbebilderte Moglichkei-
ten visualisiert sich die Welt hinter der
Mattscheibe oder Reflexionen auf die
Auflosung der traditionellen Ausstel-
lungsflichen, z.B. in der Inszenierung
des Monitors als einer solchen oder der
Simulation ganzer Rdume.

“Das Netz beinhaltet Ort und Ortlo-
sigkeit zugleich”, meint die Kiinstlerin
Eva Wohlgemuth und kontert auf
Baumgartels Einwand, das ,Einspeisen
physischer Orte” ins Netz sei ein Ver-
such der Reterritorialisierung, mit

Ellen Nonnenmachers ,,

einem Verweis auf den ungemein wirk-
lichen Pizzaservice im Netz (net.art,
85).

Die High Reality Machine dagegen
bringt nichts ins Heim und dsst nichts
verschwinden. Sie transportiert echte
Werke in einen neuen Raum. Die
urspriingliche Wortbedeutung von vir-
tuell (der Anlage nach vorhanden,
potentiell) kommt hier zu neuer Gel-
tung. Wird so das Werk ernsthaft
arbeitender Kiinstlerinnen zum ,Simu-
lakrum’?

Virtualitdt

Baudrillards ,Simulakrum’ meint nicht
etwa eine spezifisch charakterisierte
Abbildung, etwa ein ,vortauschendes’
Zeichen im Gegensatz zur frijheren Zei-
chenauffassungen der analogen Wie-
dergabe, sondern ein Abbildungsver-
héltnis, in dem nicht mehr geklart
werden kann, ob es einen Referenten
gibt. Nach Baudrillard folgte der
zunehmenden Losldsung des Zeichens
vom Referenten ein Zeitalter der Simu-
lakren, in dem jedes Zeichen nur noch
auf sich selbst verweist. (3)

Das hat polemisch-metaphorische
Uberzeugungskraft und scheint mit
aktuellen medialen Entwicklungen zu
kongruieren: Beim Online-Einkauf
etwa bedeutet ein Klick den Akt des
Bezahlens, das Uberweisen und das
Uberwiesene beruhen auf dem glei-

trickliesl” wird durch Mars-Sand und —Wma betrieben.

chen ,Material’, und wie bei ,Big Bro-
ther” ist es moglich, die ,Realitét’ als
fundamental durchzogen von Medien-
technik zu betrachten - genauer: Es ist
unmdoglich geworden, eine Realitdt
auBerhalb oder gar vorgangig medialer
Reprédsentationen zu entwerfen. Wenn
das fiir die Up-to-date-Inszenierungen
von Privatleben und Okonomie gilt,
wie steht es dann mit der Kunst, die
ohnehin nicht gerade im Verdacht
steht, mit der Realitdt allzu eng ver-
schwistert zu sein? Und gilt nicht
immer noch vielen ,Cyberspace’/‘Inter-
net’ und ,Virtualitdt’ als synonym?

Wahr ist: 3D-Grafikprogramme kon-
nen im Verbund mit KI-Programmen
(etwa in neuronalen Netzen) und
interaktiven Modulen Bilder generie-
ren, die schon fast realistisch ausse-
hen (noch schlieRen sich Echtzeitbe-
nutzung und realistische Visualisie-
rung/Sprachgenerierung,/Force Feed-
back usw. aus) und die auf keinem real
existierenden Ding beruhen. Somit
kann das Projekt einer Netzgalerie
nicht {iberraschen: Hier kdme Kunst,
diese ohnehin visiondre Ausdrucks-
form, in einen medialen Rahmen, der
dhnliche Konnotationen des Immateri-
ellen hervorruft.

Aber das Mars Patent verkniipft die
HRM mit einer anderen Netzeigen-
schaft, der kommunikativen, und
bringt Menschen zusammen, Autorin-
nen ihrer Werke, um deren echte Pro-
jekte als so virtuell auszustellen, wie
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sie es auch schon vor dem Transport
zur MES waren. Es ist nicht die Digita-
lisierung, die etwas virtuell macht -
vielmehr sehen die Augen der Besu-
cherinnen ja schon immer Bilder, mit
Lichtgeschwindigkedit.

Strickwiirste et al.

1999 erdffnete Ellen Nonnenmacher
die Galerie mit der ,Strickliesl”. Das
reizende animierte Konzept zeigt die
Energiegewinnung unter Marsbedin-
gungen, die die hdlzerne Puppe dre-
hen und die Strickwiirste produzieren,
welche den Siedlern Warme und kreati-
ve menschliche Heimatgefiihle spen-
den sollen (,a pullover knitted out of
Strickwuerste is warming 32,4 times
more than a normal lambswool-pull-
over”).

Wo ansonsten die ,weiblichen”
Errungenschaften des Flechtens und
Webens immer wieder dafiir in
Anspruch genommen werden, einen
quasi-natiirlichen Bezug von Frauen
zum Netz zu stiften, stellt Nonnen-
machter dieses Konzept liebevoll-iro-
nisch als einen netten Mechanismus
aus: wenn es typisch weibliche Mecha-
nismen gibt, dann sind die so tech-
nisch wie die kulturellen Werkzeuge
um sie herum. Der Kommentar er-
scheint ebenso simpel wie elaboriert
und charmant.

Marina Grzinic betreibt in ihrem
Ausstellungsstiick , The Spectralization
of Space” die Kunst, mit Worten Theo-
rie zu machen. Thr Aufsatz diskutiert
die Paradigmen Zeit und Raum in
Cyberspace und VR im Riickgriff auf
Deleuzes ,Zeit-Bild” und ,Bewegungs-
Bild”; Grzinic fiigt dem das ,virtuelle
Bild” hinzu, dessen Raumlichkeit sich
im ,Medium’ der Zeit reprisentiere.

Das KiinstlerInnenpaar Dellbriigge &
de Moll stellt seit Januar 2001 den
Mars Translator aus, um der besorgni-
serregenden ,Invasion durch Kunst
und Theorie” mittels einer Kontaktauf-
nahme entgegenzutreten. Der Transla-
tor kann mittlerweile Antworten aus
einfachen Fragen aus dem Marsrau-
schen herausfiltern, nun miissen nur
noch die unsichtbaren und immateriel-
len Marshewohner gefunden werden,
mit denen es unkolonialistisch zu
interagieren gilt. Da es aber eine Fels-
formation gibt, auf deren geologischer

20

Der Mars Translator von Dellbriigge & de Moll sorgt fiir eine verbesserte Kommunika-
tion zwischen Menschen und Marsianern.

Reprisentation Marsgesichter entzif-
fert werden konnen, soll dies den
Besuchern als einladendes Zeichen
dafiir gelten, eine Frage per Mars
Translator zu stellen.

Diese Kunst ist nicht mit einem
Preis beziffert. Anders als Olia Lialina,
die im Sommer 1998 von Moskau aus
die Netzgalerie art.teleportacia.org
eroffnete, antihierarchische Organisa-
tionsmodelle briiskierte und auf einem
materiellen Wert der Netzkunst
bestand, zahit fiir das Mars Patent eine
andere Materialitat: Thr commitment.

Anmerkungen

(1) Das erinnert an die Adressierung
des cyberfeministischen Netzwerks
OBN (0ld Boys Network), das sich an
alle "intelligenten Lebensformen" rich-
tet, die sich selbst "Frau" nennen. Was
kaum iiberrascht, sind doch Helene
von Oldenburg und Claudia Reiche
Griindungsmitglieder dieses internatio-
nalen Projekts. Vgl. www.obn.org und
Ulrike Bergermann, Intelligente

Lebensformen. Das '0ld Boys Network'
promoted den Cyberfeminismus, in:
Frauen Kunst Wissenschaft, "xx/xy/xx.
Alternative Korper", Heft 29, Marburg
(Jonas), Juni 2000, 21-37.

(2) Tilman Baumgdrtel, net.art. Mate-
rialien zur Netzkunst, Niirnberg 1999,
11,

(3) Vgl. Jean Baudrillard, Die Agonie
des Realen, Berlin 1978.

Woody Allen / Jean-Luc Godard

Ein doppelter Geburtstagssalut

von Christian Maintz

Beide sind von schmdchtiger Statur,
beide tragen gewaltige schwarze Horn-
brillen, beide haben Kinogeschichte
geschrieben. Und beide konnten im
Dezember 2000 ein rundes Wiegenfest
begehen: Jean-Luc Godard, radikalster
Vertreter der franzosischen Nouvelle
vague und vielleicht namhaftester
Représentant der filmischen Moderne
iiberhaupt, wurde 70. Woody Allen,
weltweit populirer Komiker und Chro-
nist urbaner Neurosen, wurde 65. Die
beiden Jubilare verbindet aber noch
einiges mehr; sie haben sogar mitein-
ander gearbeitet: 1986 drehte Godard
mit Meeting W.A. einen Dokumentar-
film iiber Allen, in dem sich die beiden
Regisseure unter anderem {iber ihre
gemeinsame heftige Abneigung gegen
das Fernsehen austauschten. 1987
absolvierte Allen zudem einen kurzen,
freilich wohl eher symbolisch als dra-
maturgisch motivierten Gastauftritt als
Narr in Godards King Lear.

Der zentrale gemeinsame Nenner
Jean-Luc Godards und Woody Allens ist
aber - bei aller Unterschiedlichkeit
ihres sonstigen Hintergrundes - ihr
Status als Autorenfilmer. Godard war
in den 50er Jahren des vergangenen
Jahrhunderts einer der legenddren

Erfinder und Wegbereiter der politique
des auteurs, jenes einfluBreichen
Autorenfilmkonzeptes, das die jungen
Filmkritiker und nachmaligen Regis-
seure der Nouvelle vague (der Kern-
gruppe gehorten neben Godard Fran-
cois Truffaut, Eric Rohmer, Claude
Chabrol und Jacques Rivette an)
zundchst theoretisch in Filmrezensio-
nen und Aufsdtzen entwickelten, spa-
ter praktisch in der eigenen Regiear-
beit umsetzten. Die politique des
auteurs versteht den Regisseur eines
Films - sofern dieser einen pragnanten
Personalstil zeigt, eine eigenstindige
Vision von der Welt entfaltet — in Ana-
logie zum literarischen Autor als den
individuellen Schopfer eines Werkes.

Die Filme eines auteurs sind in die-
ser Lesart, mit Truffaut gesprochen,
Kino “in der ersten Person” (Truffaut
1999, 335), sie zeichnen sich durch
subjektiv-intime Stilisierung, mithin
zumeist auch die signifikante Abwei-
chung von kommunen Erzdhlschemata
aus. Unter den verschiedenen Gestal-
tungskomponenten des Films fokus-
siert die politique des auteurs nach-
driicklich die Mise-en-Scéne; Aspekte
wie Drehbuch, Motivik oder Genre tre-
ten demgegeniiber zuriick.

Bemerkenswerterweise exemplifi-
zierten die Nouvelle-vague-Kritiker
ihren Autorenfilmbeqriff zunéchst vor-
wiegend anhand der Arbeiten von Hol-
lywood-Regisseuren wie Orson Welles,
Howard Hawks, Alfred Hitchcock, John
Ford und Robert Aldrich, denen sie
jeweils eine personliche Regiehand-
schrift zuerkannten (wahrend sie die
franzésische ,Tradition der Qualitat’
von Regisseuren wie Jean Delannoy,
Claude Autant-Larat oder René Clé-
ment als unfilmisches “Szenaristen-
Kino” attackierten). In ihren eigenen
Filmen zitierten und paraphrasierten
insbesondere Godard, Truffaut und
Chabrol dann ihre amerikanischen Vor-
bilder; bevorzugt bezogen sie sich
dabei auf den Gangsterfilm und den
Film noir - so imitiert der von Jean-
Paul Belmondo gespielte Ganove
Michel in Godards beriihmtem Debiit A
bout de souffle/AufSer Atem (1960)
explizit Humphrey Bogart.

Das amerikanische Kino erwies sich
als dankbar gegeniiber seinen europi-
schen Verehrern. Der Kritiker Andrew
Sarris importierte die politique des
auteurs in die Vereinigten Staaten (wo
sie - wie auch in Deutschland - viel-
fach unter der miftverstandlichen
Bezeichnung “Autorentheorie” Karriere
machte; sie ist aber keine Theorie,
sondern primdr ein asthetischer
BewertungsmaRstab von Filmen). Vor
allem aber adaptierten die jungen
amerikanischen Regisseure des New
Hollywood wie Robert Altman, Arthur
Penn und Martin Scorsese in den 60er
und 70er Jahren nun ihrerseits viele
formale Prinzipien der Nouvelle-vague-
Filme, so den semidokumentarischen
Stil, die Bevorzugung von Original-
schauplitzen, die unruhige Handka-
mera, die Preisgabe des Continuity
Systems (des ,unsichtbaren Schnitts’
der klassischen Hollywood-Filme)
zugunsten sprunghafter, assoziativer
Montageformen und die Allusionen auf
die Filmgeschichte. Die Nouvelle vague
inspirierte somit nicht nur diverse
Neue Wellen’ in Europa wie das New
British Cinema und den Jungen bzw.
Neuen Deutschen Film, sondern auch
eine der raren Innovationsbewegungen
des Hollywood-Kinos.

Unter den stilistischen Neuerungen
der Nouvelle-vague-Regisseure waren
diejenigen Godards von Beginn an die
spektakularsten. Bei seinem Werk
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Woody Allen

denkt jeder Filmhistoriker zuerst an
die augenfilligen Briiche mit den Kon-
ventionen des klassischen Erzahlkinos:
an die hektischen Jump Cuts in A bout
de souffle etwa, an das unvermittelte
In-die-Kamera-Sprechen der Protago-
nisten z.B. in Pierrot le Fou/Elf Uhr
Nachts (1965), an die Kollagierung der
Spielfilmhandlung mit so heterogenen
Materialien wie Schrift-Inserts, Doku-
mentaraufnahmen, Politikerreden,
literarischen und musikalischen Zita-
ten z. B. in Masculin féminin/Maskulin
- Feminin oder: Die Kinder von Marx
und Coca Cola (1966), an die mehr-
miniitige Kamera-Parallelfahrt entlang
einer Autoschlange in Week
End/Weekend (1967), an die optische
und akustische Verschrankung eines
Bankiiberfalls mit der Probe eines spa-
ten Beethovenschen Streichquartetts
(op. 132) in Prénom Carmen/Vorname
Carmen (1983).

Viele solcher damaligen Neuerungen
sind inzwischen in den formalen Ka-
non des filmischen Mainstreams, ins-
besondere auch der Videoclips und der
Werbung eingegangen. Dies betrifft
aber in der Regel eher duRere Erzihl-
techniken, kaum hingegen den Geist
des Godardschen Kinos. Godards histo-
risches Bewultsein, seine hohe Refle-
xivitdt, sein Vermdgen, durch kaleido-
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skophafte, iiberraschende
Bild- und Tonkombinatio-
nen Gedanken sichtbar zu
machen bzw. beim
Zuschauer zu erzeugen,
sind - hierauf weist Klaus
Theweleit in seiner kiirz-
lich erschienenen Geburts-
tags-Hommage an Godard
nachdriicklich hin (Thewe-
leit 2000, 50) — durch
keine noch so avancierte
Computertechnologie imi-
terbar.

Woody Allens kiinstlerische
Genese, die zundchst Giber
Stationen als TV-Gagautor
und Stand-up-Comedian
fiihrte, unterscheidet sich
natiirlich stark von derjeni-
gen Godards. Auch seine
Filme zeichnen sich aber
seit den frithen “funny
movies” — hierin durchaus
manchen Arbeiten der Nou-
velle vague vergleichbar -
durch hochgradige filmhistorische
Informiertheit und einen entsprechend
versierten Umgang mit prafabriziertem
Material aus; man denke etwa an die
parodierten Erzdhlmuster des Science-
fiction-Films in Sleeper/Der Schlifer
(1973) oder des Historienfilms in Love
and Death/Die letzte Nacht des Boris
Gruschenko (1975).

Allen gehért zwar nicht zur Gruppe
der New-Hollywood-Regisseure (als
iiberzeugter New Yorker steht er Holly-
wood bekanntlich nicht nur in geogra-
phischem Sinne fern), er teilt aber mit
ihr die Orientierung am europdischen
Autorenkino, die bei ihm sogar noch
nachhaltiger ausgepragt ist. Kaum je
hat Allen seine filmischen Inspiratoren
im eigenen Land gesucht (sieht man
hier einmal von den Komikern wie
Charlie Chaplin, Groucho Marx oder
Bob Hope ab); zumal mit seinen spéte-
ren, ,ernsteren’ Filmen kniipft er viel-
mehr deutlich an die Filme iiberseei-
scher Regisseure wie Ingmar Bergman,
Federico Fellini und Michelangelo
Antonioni an.

Als Komodiant nahert er sich seinen
Vorbildern zunichst parodistisch, in-
dem er beispielsweise im frithen Einak-
ter Death Knocks/ Der Tod klopft von
1971, in welchem ein Kleiderfabrikant
mit dem leibhaftigen Tod Kutscherrom-

mé spielt, Bergmans Det sjunde in-
seglet/Das siebte Siegel (1956) persif-
liert oder in der italienischen Episode
aus Everything You Always Wanted to
Know About Sex/Was Sie schon immer
iiber Sex wissen wollten (1972) iro-
nisch die Bildsprache Antonionis ver-
wendet. In spdteren Filmen setzt er
sich dann mit verschiedenen Formen
des klassischen Autorenfilms zuneh-
mend ernsthaft und produktiv ausein-
ander.

Allen ist zweifellos kein revolu-
tiondrer Erneuerer des Mediums Film
wie Godard; gelegentlich mdgen etwa
seine Bergman- oder Fellini-Anleihen
sogar etwas eklektisch anmuten. Auch
wirkt sein Kino insgesamt konzilianter,
leichter ,leshar’ als der partiell ja aus-
gesprochen spréde, enigmatische
europaische Autorenfilm etwa eines
Antonioni oder Godard. Im Kontext des
amerikanischen Mainstreamkinos gese-
hen, ist Allen freilich durchaus ein
Innovator und AuRenseiter (wenn
auch ein seit langem sehr etablierter;
auf seinem Renommée als erfolgreicher
Antagonist Hollywoods beruht seine
ziemlich singulire Marktposition, die
ihm beispielsweise vollige Entschei-
dungsautonomie tiber seine Produktio-
nen sichert - in Amerika eine hochst
rare Erscheinung).

Allens Filme sind - hier liegt der
Kern ihrer Affinitit zum europdischen
Autorenkino - in erster Linie Portrats
ihrer Protagonisten; sie handeln von
deren komplexen BewuRtseinszu-
standen, Emotionen, moralischen
Ideen, kaum hingegen von duferen,
linear verlaufenden Intrigen, die sich
in einem Happy End auflosen lassen.
Das zentrale Erzihlgesetz Hollywoods -
der absolute Primat des Plots, der auch
die Figuren letztlich zu bloRen Funk-
tionen des Handlungsablaufs degra-
diert - wird von Allen dementspre-
chend weitgehend ignoriert. Allen
erzihlt betont subjektiv und assoziativ,
bevorzugt offene, episodisch fragmen-
tierte Dramaturgien, wechselt unver-
mittelt Zeit- und Realitatsebenen etc.
— ghnlich wie seine europaischen Vor-
bilder. Wichtige, stilbildende Arbeiten
sind in dieser Hinsicht Filme wie Annie
Hall/Der Stadtneurotiker (1976) oder
Stardust Memories (1980).

Auch Woody Allens Liebe zum euro-
paischen Autorenfilm blieb nicht uner-
widert; verschiedentlich haben ihm

dessen Veteranen ihre Referenz erwie-
sen. Godard war sich, wie schon
erwahnt, nicht zu schade, um einen
Portrétfilm iiber den jiingeren Kollegen
zu drehen. Francois Truffaut wertete
Annie Hall in einer Rezension als
Ehrenrettung des amerikanischen
Gegenwartskinos:

“Es ist eigenartig zu beobachten, daf in
den Perioden, da Hollywood sein intellek-
tuelles Niveau freiwillig senkt, um mit rein
physischen Schocks ein Millionenpublikum
zuriickzuerobern, es den komischen Fil-
memachern zufillt, die Ehre zu retten,
indem sie in ihrer Arbeit den Figuren, den
Gedanken und den Gefithlen hichste Prio-
ritit einrdumen” (Truffaut 1999, 73).

Und Jacques Rivette attestierte
Allen kiirzlich, er sei “absolut ehrlich
[...], ernst und integer. So direkt wie
ein Junge von zwdlf Jahren. Das, was
er erreichen mochte, gelingt ihm nicht
immer. [...] Aber Allen ist ein guter
Cineast und ohne Zweifel ein auteur”
(Rivette 1998, 10).

Eine spezielle Parallele zwischen
Godard und Allen besteht darin, daR
beide sich - im Unterschied zu ande-
ren Autorenfilmern wie etwa Bunuel,
Bergman oder Antonioni - auch als
Figur, als Persona, in ihr Werk einge-
schrieben haben. Dies gilt natiirlich in
besonderem Mafe fiir Woody Allen, der
in 21 der 30 bislang von ihm inszenier-
ten Filme als sein eigener Hauptdar-
steller auftritt. Zwar besitzt der Allen-
sche Protagonist in jedem Film eine
andere duBere Identitdt; so ist er z.B.
in Take the Money and Run/Woody -
der Ungliicksrabe (1969) ein Bankrdu-
ber, in Annie Hall ein Komiker, in
Zelig/Zelig (1983) ein Biiroangestell-
ter, in Oedipus Wrecks/(dipus ratlos
(1989) ein Anwalt etc. Ahnlich wie
Chaplins galanter Tramp oder W.C.
Fields nirgelnder Misanthrop bildet er
aber eine feste Persona, deren Tempe-
rament, Korpersprache, Sozialcharak-
ter, Weltsicht etc. mit geringfiigigen
Variationen in den meisten seiner
Filme konstant bleiben: Allen spielt
fast immer den urbanen, schmdchtigen
Schlehmil, der hierzulande als “Stadt-
neurotiker” (so der deutsche Verleihti-
tel von Annie Hall) in den allgemeinen
Sprachgebrauch eingegangen ist. Der
Allensche Held ist stets von jlidischer
Herkunft, neigt zu skeptisch-scharfer

Welt- und Selbstbe-
obachtung, Hypo-
chondrie und diver-
sen Phobien,
bekampft seinen Pes-
simismus mit Psycho-
analyse oder Kunst-
produktion und zeigt
sich ungebrochen
eigentlich nur in sei-
ner faunischen Kupi-
ditat. Diese Figur ist
naheliegenderweise
immer wieder als
autobiographisch
gedeutet worden,
Allen hat dieser Les-
art ebensooft wider-
sprochen (“Ich war
noch nie der Typ,
den ich gespielt
habe”, Bjorkman
1995, 138). Gewichti-
ger als die Frage
nach dem Verhaltnis
von Biographie und
fiktionaler Konstruk-
tion ist das Prinzip, daR ein Filmema-
cher hier eine zentrale Figur seines
Werkes mit dem eigenen Korper
beglaubigt und sie so nachdriicklich
,authentifiziert’, sie zum besonders
wirksamen Vehikel (s)einer Perspektive
auf die Welt macht - quasi als physi-
sche Form von Autorschaft.

Jean-Luc Godard tritt in seinem
Werk nicht eigentlich als Schauspieler
in Erscheinung wie Allen oder auch
sein fritherer Weggefdhrte Truffaut, der
in seinen Filmen mehrfach zentrale,
programmatische Rollen {ibernommen
hat (z.B. die des Filmregisseurs Fer-
rand in La nuit américaine/Die ameri-
kanische Nacht, 1972/73). Auch
Godard taucht aber bereits in friiheren
Filmen gelegentlich in kleinen, jedoch
markanten und deutlich selbstreferen-
tiellen Parts auf - so etwa als Filmvor-
fiihrer in Le mépris/Die Verachtung
(1963). In seinen spdteren Arbeiten
erscheint er dann immer haufiger als
Erzéhler oder Kommentator, vielfach
als Off-Sprecher - so in seiner fiinftei-
ligen Histoire(s) de Cinéma, dem
Monumentalwerk von 1989-99, aber
auch direkt als Autor/Regisseur
Godard, so in Scénario du film Passion
(1981). Godard stilisiert sich hier “in
der gelassenen und einsamen Pose des
Demiurgen und des genialen Kiinstler-

Jean-Luc Godard

individuums des 17. bis 19. Jahrhun-

derts” (Jiirgen E. Miller 2000, 236).
Einen vorldufigen Hohepunkt dieser
Entwicklung markiert JLG/JLG -
Godard tiber Godard (1995), in dem
Godard mit dem dezidierten Kiinstler-
Selbstportrit eine Ausdrucksform
wihit, die zwar in der Geschichte der
Malerei eine lange Tradition hat, im
Film jedoch bisher eine ausgesproche-
ne Raritit darstellt. Man kann diese
Arbeiten als eine Fortfithrung des mit
der politique des auteurs begonnenen
Diskurses iiber den Filmautor sehen
(vgl. hierzu den schon zitierten Auf-
satz von Jiirgen E. Miiller 2000). Die
Frage nach der seit Barthes und Fou-
cault innerhalb der Textwissenschaften
bekanntlich weithin verpnten Katego-
rie des Autors liefie sich gerade
anhand solcher Filme neu stellen; dies
wiirde jedoch den Rahmen der vorlie-
genden Bemerkungen sprengen
(immerhin sei darauf hingewiesen, daf
sich in der akademischen Diskussion
offenbar eine aus meiner Sicht
begriiBenswerte allgemeine “Riickkehr
des Autors” anbahnt; vgl. hierzu den
gleichnamigen Sammelband von Fotis
Jannidis u.a. 1999).

Bemerkenswert unterschiedlich ist
die Rezeption der beiden Jubilare
Jean-Luc Godard und Woody Allen. Die
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Schwierigkeiten, die der avancierte
Autorenfilm gegeniiber einem heuti-
gen, liberwiegend jugendlichen und
Mainstream-konditionierten Publikum
hat (vgl. zur aktuellen Situation des
Kinomarktes den kiirzlich versffent-
lichten Bericht Volker Schléndorffs,
2001), zeigen sich exemplarisch an der
Person Godards.

So wiirdigten die Kulturredaktionen
fast aller wichtigen deutschen Zeitun-
gen den Regisseur anldRlich seines
Geburtstages als herausragenden Expo-
nenten der dsthetischen Moderne;
seine Filme aber finden hierzulande
schon seit Jahren keinen Kinoverleih
mehr und sind allenfalls zu Jubilidums-
anldssen im Spatprogramm des von
Godard selbst wenig geliebten Medi-
ums Fernsehen zu besichtigen. Die
zunehmende Subjektivitit und Kom-
promiRlosigkeit gerade des Godard-
schen Spdtwerks bedingen allerdings
auch fraglos eine gewisse Hermetik, so
daR selbst Nouvelle-vague-Veteran Eric
Rohmer iiber den einstigen Kombat-
tanten sagt: “Er ist ein Meister seines
Fachs -, aber seine letzten Filme
haben mich doch reichlich ratlos
gemacht, da komme ich nicht mehr
mit” (zit. nach Fischer 1992, 24).

Woody Allens Werk demonstriert
hingegen eine im Hinblick auf
Zuschauerresonanz gliicklichere Vari-
ante des Autorenkonzepts: Seine Filme
(die freilich, wie erwdhnt, auch konzi-
lianter und zuginglicher sind, ein stir-
keres Identifikationspotential besitzen
als diejenigen Godards) finden bis
heute - in Europa deutlicher noch als
in Amerika - {iber einen Zeitraum von
immerhin drei Jahrzehnten hinweg ein
relativ kleines, aber konstantes und
affektioniertes Publikum.
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Zombie: Der Hardbody und sein

geheimes Double

Zu einer Semiotik des Unbewussten

von Sdren Ingwersen

Die Nacht der lebenden Toten ist zum
Tag geworden. Der moderne Zombie
hat seine Herkunft erfolgreich ver-
drangt. Er besucht das Sonnenstudio
und schluckt Anabolika. Nun holt
seine Vergangenheit ihn wieder ein.

“They are coming to get you,
Barbara!”

1968 dreht Robert A. Romero “Night of
the Living Dead”. Neun Jahre spater
“Dawn of the Dead”. 1985 schlieRlich
"Day of the Dead”. Dann haben die fra-
gilen Kdrper ausgedient. Der Zombie
sucht sich einen neuen Wirt. Der heift
Schwarzenegger. Eine zweite Trilogie
entsteht, die diesmal auch die Massen
begeistert: “The Terminator” (1984),
“Terminator 2" (1991), “Terminator 3"
(voraussichtlich 2002). Konnte, was
die Faszination am Zombie hervorruft,
auch den Hardbody betreffen? In wel-
cher Beziehung steht der Genuss am
Zerfall zum Begehren des scheinbar
Unzerstérbaren? Eine dritte Trilogie
konnte Antwort geben: das Computer-
spiel “Quake”.

Hardbodies

American Slang der 80er. Bodybuildig-
gestihlter Kérper. Meist minnlich.
Arnold Schwarzenegger etc. In Bret
Easton Ellis’ “American Psycho” bevor-
zugt weiblichen Geschlechts. Der Pro-
tagonist: ein Schldchter. Der Hardbody
wird mit seinen Weichteilen konfron-
tiert. Das GenieRen des Schldchters
liegt in dieser Konfrontation, in dem
Versuch, das Simulakrum des Kdrpers
in die symbolische Ordnung zu inte-
grieren. Der Hardbody jedoch wider-

Zombies in ,Day of the Dead”.

setzt sich der phantasmatischen Ver-
einnahmung. Er ist die Illusion des
unantastbaren, vollendeten Kérpers,
die makellosen Oberfldche, hinter der
die Prisenz des Realen nicht mehr
wirksam ist. Der Versuch einer Signifi-
zierung bedeutet, ihn zu vernichten.

Was pocht in meinem Hinterkopf?

Wollte man ein Korperbild des Unbe-
wussten entwerfen, so ware das Resul-
tat vermutlich ein Zombie: die von
einem unbewusstem Drang getriebene
Gestalt, deren Grenzen zur Aufenwelt
nicht festgeschrieben sind. Der Zombie
ist das Dunkle, Unerforschte, das sich
uns plotzlich und unerwartet in den
Weg stellt und uns daran hindert, die
Aufgaben des tdglichen Lebens zu
erfiillen. Andererseits ist der Zombie
ein primitives Geschopf, einfallslos und
berechenbar. Der Zombie ist der ver-
gebliche Versuch des Unbewussten,
dem Simulakrum des Hardbodies eine
phantasmatische Struktur zu geben.

3 x Zombie

Das Strafgesetzbuch Haitis bezeichnet
die Zombiefikation eines Menschen als
eine Form des Mordes. Der Mensch
wird nach seinem realen oder ver-
meintlichen Tod zum willenlosen Skla-
ven eines Hexenmeisters. In Holly-
woodfilmen tritt der Zombie als
fleischfressender Untoter auf. Plump
und weitestgehend schmerzbefreit
wankt sein Korper der Zerstiickelung
entgegen. Die Philosophie kennt den
Zombie als unbewussten Doppelganger
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reine GeniefRen, die
Jjouissance, ist das,
was der symboli-
schen Ordnung
widersteht. Als Mon-
strises bedroht sie
das imagindre Kon-
strukt, das das Sub-
jekt mit Eintritt in
die symbolische Ord-
nung von sich selbst
angefertigt hat. Wo
das GenieRen statt
hat, gibt es kein
Geheimnis mehr, nur
noch eine Fiille des
imagindr-realen
Seins: Das Phantas-
ma wird Realitit.

Der Hedonismus des
Virtuellen

Die Fiktion sagt: Dies
ist moglich! Die Illu-
sion sagt: Dies ist
wirklich! Die Fiktion
eroffnet assoziative
Spielrdume, ein Feld
vorab nicht definier-
ter Moglichkeiten.
Der illusiondre Cyber-
space ldsst nur vorab
definierte Moglich-
keiten zu. Jede még-
liche Wahl ist bereits
symbolisch durch-
dacht und formu-
liert, latent anwe-
send auf der Ebene
des Programmkodes.
Diese Latenz ist dem
User vielleicht nicht bewusst, sie ist
aber auch nicht sein Unbewusstes. Sie
steuert kein unbewusstes Dréngen,
sondern ermoglicht die bewusste
Steuerung (mit einem Joystick z.B.).
Hier tritt die hedonistische Finalitit
des Virtuellen zutage, die sich von der
des Fiktiven deutlich unterscheidet:
Das “Ich-will-es-wissen!” weicht dem
“Ich-muss-es-schaffen!”.

48 ¢4 2 -
Der hrteste aller Hardbodies: Arnold Schwarzenegger.

des Menschen und gebraucht seine
logische Existenzmdglichkeit als Argu-
ment gegen eine materialistische Auf-
fassung von Bewusstsein. Wissen-
schaftliche Erkenntnisgewinnung auf
Kosten geistig Umnachteter? Kein Pro-
blem: Die merken eh nix!

Das GenieBen

GenieRen und Begehren schlieRen ein-
ander aus, sagt der Psychoanalytiker
Jacques Lacan. Das Begehren ist eine
stindige Verschiebung im Bereich der
symbolischen Ordnung, die im reinen
Geniefen zum Erliegen kommt. Das

Hot medium, cool message
McLuhan unterscheidet kalte von war-

men Medien. Letztere bieten von sich
aus groRen Detailreichtum und verlan-
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gen nur in geringem MaRe personliche
Beteiligung oder Vervollstindigung
durch das Publikum. Der Cyberspace
bringt uns in Verlegenheit: psycho-
physische Interaktion einerseits,
Reduktion des phantasmatischen
Spielraums andererseits. HeiR ist das
Medium und kalt die “interaktive Bot-
schaft”. Ist diese Differenz nachvoll-
ziehbar? Bei McLuhan sind die Buch-
staben nicht zu trennen von der
Suppe, in der sie schwimmen. Anderer-
seits: Ein lauwarmer Eintopf verdirbt
den Appetit.

Die Sichtbarmachung des Realen

Die Fiktion ist der Feind des Cyberspa-
ce. Das Simulakrum, das referenzlose,
nur noch auf sich selbst verweisende
Zeichen, verdrangt die symbolische
Erscheinung. Die semiotische Verdopp-
lung der Realitdt (die allmahlich zur
semiotischen Verdopplung der Virtua-
litdt avanciert) ist auf exzessive Fiille
an Informationen angewiesen. Wo von
vornherein jede Frage beantwortet ist,
wo nur noch ausgewdhlt werden muss,
verschwindet die Differenz zwischen
Imagindrem und Realem. Das Unaus-
sprechbare, Hintergriindige hat keinen
Nistplatz mehr. Es tritt in die Zone des
Sichtbaren ein, es verkauft sich an die
Tlusion um den Preis seiner Anwesen-
heit in ihr. Das Reale aber verschwin-
det nie ganz.

Was ist das Reale?

Das Reale ist, was von der symboli-
schen Ordnung niemals eingeholt wer-
den kann, Es ist die Bedingung der
Maglichkeit einer phantasmatischen
Tiefenstruktur. Das Subjekt vermutet
den Ort des Geniefens im Realen. Das
reine GenieRen ist immer anderswo: im
Auslénder, im Ehepartner, im Medien-
star. Man beneidet den vermeintlichen
Besitzer und hilt es sich gleichsam mit
symbolischen Techniken vom Leibe,
denn es ist gefdhrlich. Es ist anziehend
und unheimlich zugleich. Der trauma-
tische Kern unserer Existenz. Was also
ist das Reale? Ein verlassenes Haus im
dunklen Wald. Das Genom. Die Schalt-
kreise meines Rechners,

Das Phantasma der Zerstiickelung

Spal am Zombie macht, dass er so
schnell kaputt geht. Fragilitdt und Ver-
wesung schmiicken sein Antlitz und
laden ein, ihm brutal den Weg in seine
Heimat, ins Reich des Todes zu weisen.
Sehen wir den Zombie eher von dieser
Seite und weniger intellektualistisch,
so ergibt sich ein Gegenbild zum Hard-
body. Dieser: lebensbejahend, unzer-
storbar, einheitlich, oberflachlich.
Jener: todestrunken, morbide, zer-
stiickelt, bevorzugter “Vivisektionsge-
genstand”. Zweideutige Behauptung:
Der Zombie ist ein Bild des Unbewuss-

ten.

An Arni prallt alles ab!

Der Hardbody ist prinzipiell unverletz-
lich. Arni trégt bei seinen Duellen
allenfalls Kratzer davon. Was kaputt
geht, wird schnell repariert. Auch die
Anamorphosen seines Gegenspielers,
des T-1000 in “Terminator 2”, finden
immer wieder zur Ausgangsgestalt
zuriick. Anders der Zombie. Er ist von
Anfang an der Verlierer. An seiner Auf-
16sung wird geniisslich gearbeitet. Sein
Zerfall ist endgiiltig und outet ihn als
Konglomerat belebter Partialobjekte
(wie in “Braindead” von Peter Jackson,
1992). Hardbody ist mainstream. Zom-
bie ist Underground. Das waren die
g0er. Heute ist alles anders.

Bebende Hardbodies: Quake & Co.

Was der Hollywood-Film nicht zusam-
men denken kann, sorgt im Computer-
spiel fiir Aufrequng: Hardbodies plus
Splatter. Der Ubergriff des Splatters
(bislang Doméne des Underground-
Zombies) auf den Mainstreamkorper

Carmageddon”-C:

Zombies in ,Night of the Living Dead

hat schon Anfang der 90er stattgefun-
den. Schwer bewaffnete, wohlgebaute
Krieger werden mit gezielten Schiissen
in eine gallertartige Masse verwandelt.
Schamlos entpuppt sich der gepanzerte
Leib als getarnter Wackelpudding. Gibt
es fiir dieses Eingestandnis eine
Erkldrung?

Die unertrigliche Leichtigkeit der
liickenlosen Textur

Der kriegerische Korper im Cyberspace
resp. im 3D-Computerspiel ist eine
vollstindig definierte Entitat, ein in-
teraktives Exponat, das sich prinzipiell
von allen Seiten beliebig nah betrach-
ten ldsst. Scheinbar menschlich und
doch ohne Bewusstsein. Wir wollen
seine Existenz be-greifen, aber Symbo-
le greifen nur, wo Liicken sind. Sie
brauchen das Unausgesprochene, die

Leerstelle, An der reinen Oberfléche,
der liickenlosen Textur des Hardbodys
prallt das Symbolische ab. Das unbe-
wusste Dringen der Symbole artiku-
liert sich folglich als Destruktion der
glatten Oberfliche. Damit ist nichts
gewonnen, denn die Destruktion ist
ihrerseits virtuell.

Fazit

Der Hardbody war immer schon ein
Zombie. Einem fremden Bewusstsein
gehorchend, im Auftrag von XY han-
delnd. Er war bisher nur zu eitel, diese
seine andere dunkle und obszone Seite
frei zu legen. Als traumatisches Gegen-
stiick seines vitalen Glanzes riickt der
Zombie nun mehr und mehr in die
Sphére des Bewusstseins. Die Racing-
Simulation “Carmageddon” gestattet
dem Spieler, Passanten auf den Gehwe-
gen zu {iberfahren. In der britischen
Variante des Spiels wurde das rote Blut
durch griines ersetzt, die Menschen
durch - so wird behauptet - Zombies.
Eine etwas hirnrissige Zensurmafnah-
me, die noch einmal explizit behaup-
tet, was der geneigte Leser dieses Arti-
kels ohnehin schon weiR: Was beim
Draufhauen schliirfende Gerausche von
sich gibt, hat gute Aussichten, als
Zombie durchzugehen.
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»B1g Brother” & Co

Neue Sendungskonzepte dramatisieren die Privatsphire.

Von Joan Kristin Bleicher

Am Anfang des Jahrtausends steht
auch eine Zisur der Fernsehgeschich-
te. ,Big Brother” veranderte das Ange-
botsspektrum des Fernsehens: Das ein-
stige Fenster zur Welt wandelt sich in
einer Vielzahl von Reality Soaps zum
Fenster in das Privatleben. Was einst
mit den "Fuflbroichs" (WDR) als Lang-
zeitdokumentation begann, folgt nun
den Gesetzen kommerziellen Fernseh-
erzdhlens. TV Movies und Daily Soaps
haben sich als grundlegende Genres
quotenorientierten Erzihlens etabliert.
Hier finden sich narrative Strategien
der Zuschauerhindung, die die Reality
Soaps ilibernehmen.

In jugendorientierten Soaps und in
Reality Soaps treten meistens Laien-
darsteller auf. Bleiben die Laiendar-
steller der Soaps an Drehbuchvorgaben
gebunden, so inszenieren sie sich in
den Reality Soaps selbst als Helden.
Der scheinbar direkte Einblick in das
Alltagsleben von Menschen ist in
Handlungskonventionen von Langzeit-
serien strukturiert. In Reality Soaps
findet sich die Addition folgeninterner
Spannungsbdgen und die Platzierung
von Cliffhangern als Spannungshéhe-
punkte am Ende der Sendung, die
Mdglichkeiten von Konflikt und Gewalt

28

thematisieren. Dialoge werden seriel-
len Kamerakonventionen entsprechend
im Schuss/Gegenschuss-Verfahren pri-
sentiert. Musikeinblendungen signali-
sieren akustisch Spannungshéhepunk-
te. Kurzeinblendungen der Titelmelo-
die schaffen Ubergénge zwischen den
unterschiedlichen Handlungsabschnit-
ten. Wie in den Daily Soaps erhthen
Auftritte prominenter Gaststars die
Publikumswirksamkeit der Folgenhand-
lung, binden die Sendung aber auch in
mediendkonomische Verwertungsket-
ten ein. Musik- und Tanzeinlagen pro-
minenter Musikgruppen sorgen glei-
chermaRen fiir Abwechslung der Kan-
didaten und die Vermarktung der
jeweiligen Popgruppe. Produktwerbung
ist so als dramaturgischer Héhepunkt
in die Sendung eingebunden.

Mit Musik- und Tanzeinlagen sind
auch Showelemente in die Formate
integriert. Reality Soaps nutzen ein
breites Spektrum erfolgsbewihrter For-
matelemente des Fernsehens der neun-
ziger Jahre. Aus den diversen Shows
mit versteckten Kameras ist ein Reali-
ty-Format (1) mit sichtbaren Kameras
geworden. Beziehungsshows wie
"Herzblatt" (ARD) bilden die Vorlage
fiir die sprachliche Selbstinszenierung

der Kandidaten und ihre Beobachtung
durch die Zuschauer: diverse Kommu-
nikationsrituale wie Frage und Antwort
zu Charaktereigenschaften, Konsum-
verhalten, Interessen. Diese Kommuni-
kationsrituale finden ihre Entspre-
chung in vielen Gespréchen der Kandi-
daten, die die gleichen Themen behan-
deln. Neben die Kommunikationsritua-
le tritt in den Daily Talkshows das Ele-
ment der Thematisierung von Konflik-
ten nichtprominenter Menschen.

Die 6konomischen Ursachen der
Trendbildung

Die Fiille der Reality Soaps im Jahr
2001 hat vor allem 6konomische Ursa-
chen. Im Fernsehmarkt l§sen erfolgrei-
che Sendungsprodukte mit ihren Quo-
tenhGhepunkten eine Flutwelle an
Kopien aus. Noch wihrend des Sende-
ablaufs der Reality Show ,Big Brother”
setzte das Casting fiir vergleichbare
Nachfolgeprojekte ein. Neben den Kan-
didaten fiir die zweite ,Big Brother"-
Staffel wurden auch Kandidaten fiir
die im Spielablauf fast identischen
"Robinsonprojekte" von SAT.1 und RTL
2 gesucht. Auf einer einsamen Insel in
Malaysia miissen sich die Kandidaten
mit nur wenig Ausriistung im Uberle-
benskampf bewéhren und gleichzeitig
in Wettkampfen gegeneinander antre-
ten. Dabei werden ihre Aktivititen von
einem Kamerateam aufgezeichnet.
Wochentlich wahlen die Kandidaten
einen Mitspieler ab, der sofort die
Insel verlassen muss. Meistens trifft es
Kandidaten, die in den sportlichen
Wettkampfen oder bei der Nahrunssu-
che versagten. Back to the Basis als
eigentliches Spielprinzip wandelt sich
zum Survival of the Fittest.

Diese Nachfolgeformate konnten
zwar den mit ,Big Brother” etablierten
Erfolgsfaktor Tabubruch fiir sich nut-
zen, miissen aber eine eigene Sensati-
onsspirale in Gang setzen, um die Auf-
merksamkeit der Zuschauer fiir sich zu
gewinnen, Es gilt die visuelle Attrakti-
vitét, die Anforderungen der Spiele,
aber auch die Konfliktstruktur zu stei-
gern. Das Prinzip nichtprominenter
Kandidaten in auBergewshnlichen
Bewdhrungssituationen kennzeichnet
die direkten Nachfolgeformate ,Insel-
duell” (SAT.1) und ,Der Maulwurf’ (Pro
Sieben), die vor der zweiten ,Big Bro-

ther”-Staffel von RTL 2 platziert wur-
den. Zu ihrer Durchsetzung nutzen
beide Sendereihen etablierte Anreiz-
strategien der Fernsehvermittlung:
exotische Handlungsorte und sich stei-
gernde extreme Anforderungen an eine
Gruppe redaktionell ausgewahlter

Die sichtbare Kamera sieht alles.

nichtprominenter Kandidaten. Mit
Chipstiite in der Hand konnte der
7uschauer den Kandidaten beim lang-
<amen Verhungern und bei den konse-
quenterweise folgenden Auseinander-
setzungen um die knappen Nahrungs-
mittel zusehen. Doch auch bei die§em
Agressionspotential sind noch Steige-
rungen moglich. Die Ubernahme des
amerikanischen Formats "Manhunt"
bietet den zusatzlichen Spannungsef-
fekt einer Menschenjagd auf der Insel.
,Helden wie wir” sichern Identifika-
tionsmoglichkeiten durch die Nahe der
Kandidaten zu den Zuschauern. (2)
Der Medienpsychologe Mario Gmiir be-
merkt:

wDer Zuschauer sieht sich in diesen Shows
gespiegelt, deshalb mag er sie. Durch-
schnittliche und langweilige Kandidaten
bestatigen ihn in seinem eigenen langwei-
ligen Alltagsleben, in seiner eigenen
Durchschnittlichkeit." (3)

So erklart sich auch der RTL 2—Ser}-
derchef Josef Andorfer den Erfolg sei-
ner Sendung:

“Der Erfolg von ,Big Brother” héngt davon
ab, ob die Leute, die ins Haus einziehen,
deckungsgleich mit unserem Publikum
sind. Junge Leute wollen junge Leute
sehen." (4)

Mit dem Erfolg einiger Nachfolgefor-
mate ging ihre Reintegration in das
Ursprungsformat einher. In der dritten
Staffel von ,Big Brother” integrierte
die Redaktion einen "Maulwurf" in die
Kandidatengruppe. So erhélt die Sen-
dung das zusitzliche Spannungsele-
ment des Krimis, indem
die Zuschauer einem
verdeckt operierenden
Bdsewicht auf die
Schliche kommen miis-
sen.

Die televisiondre
Peepshow

An die Stelle des Ein-
blicks der Docusoaps
hinter die Kulissen von
Betrieben und Institu-
tionen tritt in Bezie-
hungssoaps wie "Girls
Camp" der direkte Blick auf schéne
menschliche Korper. Die Kameraein-
stellungen orientieren sich an den Vor-
bild von Erotikmagazinen wie "Hustler"
oder "Playboy". Nasse T-Shirts auf
nackten Frauenbriisten zéhlen ebenso
zum Standard wie das Posing der nack-
ten Madchen. Das Erotikversprechen
vollzieht sich im Ambiente attraktiver
Urlaubslandschaften der Kanareninsel
El Hierro. Mddchen kénnen sich am
Freitagabend ihren méannlichen "Besu-
cher" aus drei Kandidaten aussuchen.
Er bekommt von der Spielleitung die
Aufgabe, ein von ihm ausgesuchtes

Midchen via Beziehungsversprechen
zum Ausstieg aus dem Spiel zu verlei-
ten und von der Insel zu locken.

"House of Love" (RTL) erfiillt nicht
nur Triume vom idealen Partner, son-
dern bedient auch Herrschaftstraume.
Ein minnlicher oder weiblicher Single
kann fiinf Partnerkandidaten des
anderen Geschlechts in mediale
"Zwangshaft' nehmen. Jeden Tag muss
durch die Entscheidung des Singles
einer dieser Kandidaten die mit Kame-
ra bestiickte Wohnung verlassen. Uber
den Tagesablauf und die Aktivitdten
seiner Opfer bestimmt der Single.

Gnadenlose Selbstinszenierung ist
gefragt; introvertierte Charaktere wer-
den mit sofortigem Auszug bestraft.
Schénheit wird zur Waffe in der Kandi-
datenkonkurrenz. Die Redaktion reizt
mit aphrodisiakareichen Menues die
Sexbereitschaft an. Die Nacht wird
natiirlich gemeinsam auf einer
groRflichigen Liegewiese, dem soge-
nannten Flammenbett, verbracht.
Kameras realisieren voyeuristische Ein-
stellungen auf die Genitalien der
Bewohner. Manner wie Frauen werden
hier in Szene gesetzt. Erotische Tanz-
einlagen erganzen die Freikirperkultur

des Badezimmers.

Auch in dem Bereich der Bezie-
hungsshows sind Nachfolgeformate
schon in Varbereitung. Wie schon in
den Nachfolgern von ,Big Brother” ist
eine Steigerung des Agressionspotenti-
als vorgesehen. "Insel der Versuchung”
\6st Beziehungsbildung durch die
Trennung ab. Auf einer Insel werden

Die Unzahl sendungsspezifischer Nacktbilder im Netz zeugt vom voyeuristi-

schen Reiz der Reality Soaps.
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Paare voneinander getrennt und den
Flirtattacken anderer Singles ausge-
setzt. Taglich gibt es einen von der
Redaktion gedrehten Videobericht iiber
den Partner zu sehen, in der auch
noch eher harmlose Anngherungsver-
suche die visuelle Prasentation eines
Seitensprungs annehmen. Auch bei
den anstehenden Trennungen ist der
Zuschauer natiirlich per Kamera dabei.

Erotische Reality Shows verweigern
sich aktuellen Formen des Gendercros-
sing und présentieren traditionelle
Konstruktionen der Rollenverteilung.
Das heterosexuelle Paar wird "als eine
quasi natiirliche soziale Einheit mani-
festiert und seine Geltung als stilles
Hintergrundwissen des Alltags gesi-
chert." (5)

Menschliche Karikaturen im
Priifungsstress

Wahrend die Beziehungssoaps auf den
Faktor Erotik als Element der Zuschau-
erbindung setzen, bieten Fahr- und
Skischul-Soaps das Attraktionselement
der Schadenfreude an den Lernschwie-
rigkeiten skurriler Erwachsener und
prominenter Gdste (etwa Boxer Axel
Schulz in "You Drive me Crazy", RTL2).
Das Versagen der anderen ist Unterhal-
tungsfaktor der Zuschauer, die selbst
nicht den Anforderungen ausgesetzt
sind. Etablierte Laienstars wie "Ruhr-
pott"-Doris aus "Die Fahrschule"
(SAT.1) werden von Sendung zu Sen-
dung weitergereicht. Nach dem in end-
losen Fahrstunden erkdmpften Fiihrer-
schein darf sich Doxds gleich in der
"Skischule" (SAT.1) neuen Anforderun-
gen aussetzen. Thr von Lachanfillen
begleitetes Scheitern ist ja bereits
publikumserprobt.

"Der Frisor" (RTL) medialisiert die
spezifische Form des Klatsches, die der
Zuschauer aus seiner direkten verbalen
Kommunikation in diesem Serviceraum
kennt. Tagesaktualititen aus dem
Leben Prominenter stehen im Zentrum:
Uber die Scheidung von Boris Becker
diskutieren FrisGre mit ihren Kunden
ebenso wie {iber die Schwangerschaft
von Prinzessin Stefanie. Zusitzlich ver-
hilft die Sendung zum Blick hinter die
Kulissen, zum Belauschen des Pausen-
gesprdchs iber die Kollegen und die
Kunden. Der Zuschauer, sofern er Kéln
besucht, hat Gelegenheit, selbst an der
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Sendung teilzunehmen und sich
abends am Bildschirm zu sehen. Die
Frisére sind als Kandidaten in einen
Arbeitsprozess eingebunden. Das ORF
Format "Taxi Orange” verkniipfte die-
ses Prinzip der beruflichen Titigkeit
mit dem Einblick in den ,Big Brother"-
Container. Die Kandidaten wechselten
sich bei Taxifahrten durch Wien ab
und mussten sich so ihren Nahrungs-
mittel-Etat verdienen. Ein vergleichba-
res Konzept der Verbindung von Beruf
und Privatleben kennzeichnet die RTL
2-Soap "to club", in der die Kandidaten
ein altes Fabrikgebdude in einen Mu-
sikclub umwandeln, den sie selbst
betreiben. Auch notwendiges Personal
vom DJ {iber Gogo Girls bis hin zur
Klofrau miissen sie selbst engagieren.
Dem Zuschauer werden so voyeuristi-
sche Einblicke in das Privatleben eben-
so gewahrt wie der Blick hinter die
Kulissen eines Unternehmens, etwa auf
Strategien einer kostenbewussten
Geschdftsfithrung.

Reality Soaps in der Medienkonkurrenz

Das Fernsehen reagiert mit seiner Viel-
zahl dramatisierter Einblicke in das
Privatleben nicht prominenter Men-
schen auf die Konkurrenz des neuen
Mediums Internet. Es schlieRt sich an
dessen Formen der direkten Prisenta-
tion von Privatheit an und entwickelt
eigene Vermittlungsformen des direk-
ten Abbildes privater Lebensumfelder.
Wieder steht das Versprechen des zeit-
lichen Einblickes in die Welt am
Anfang einer Medienentwicklung.
Diesmal ist aus dem Fenster zur Welt
der kontinuierliche Einblick ins private
Lebensumfeld geworden. Mario Gmiir
sieht die Ursache fiir den Erfolg in der
Verbindung der menschlichen Grund-
triebe Voyeurismus und Exhibitionis-
mus. Die Reality Soaps "verbinden den
einen schlichten Trieb mit dem ande-
ren." (6)

Die Aufteilung des Fernsehpubli-
kums der neunziger Jahre in eine
immer grdfRere Anzahl von Zielgruppen
setzt sich zu Beginn des neuen Jahr-
tausends fort. Mit der simulierten
Individualisierung der Prasentation
reagieren die Programmacher auf Ver-
dnderungen der Rezeption. In den
Reality Soaps treffen Zuschauer auf

nichtprominente Kandidaten, die sich
mediengerecht in Szene setzen.

Die diversen Formen der medialen
Selbstinszenierung tragen eine Bot-
schaft: "Wichtig ist nicht, wer ich bin,
sondern als wen mich andere sehen.
Wichtig ist nicht, wer ich bin, sondern
als wen ich mich zeige." (7) Nicht nur
in der Geschichte der Gameshows,
auch in den Reality Soaps zeigt sich,
wie der Zuschauer vom Fernsehen mit
den Anforderungen der Gesellschaft
vertraut gemacht wird. Das Fernsehen
erhilt sich so seine tradierte Funktion,
Orientierungsangebote zu vermitteln.

Anmerkungen
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2000. S.196f.
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von Thomas Brussig kennzeichnet die spe-
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ven Erkenntnissystems. Opladen 1999.
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nierte Banalitat zur Primetime. Hamburg,
Miinster 2000.

(3) AuRerung von Mario Gmiir in Michael
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(7) Wolfgang Huber: Menschenwiirde?
Gewalt und Intimitdt als Unterhaltung. In:
Wolfgang Wunden (Hrsg.): Gffentlichkeit
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Film mit Links

Wo findet man im Netz Angebote zu Filmtheorie und Filmpraxis?

Eine Ubersicht der Recherchemdglichkeiten.

Von Daniel Ehrenberg

Wer sich auf der Suche nach Informa-
tionen im Internet einer der vielen
Suchmaschinen bedient, verzweifelt
nicht selten an der Fiille der Links, die
er auf eine Suchanfrage bekommt.
Viele von ihnen funktionieren erst gar
nicht, andere bieten nicht das, was
man eigentlich sucht. In dieser Ausga-
be der tiefenschérfe wollen wir eine
Auswahl an niitzlichen Seiten im Inter-
net vorstellen, die als Sprung-, besser
gesagt Surfbrett fiir weitergehende
Recherche genutzt werden kénnen,
was die Suche hoffentlich beschleu-
nigt. et
Thema sollen hier Seiten sein, die
vor allem fiir Medienkultur-Studieren-
de von Interesse sein diirften: Seiten,
auf denen sich Informationen Gber
Filme, iiber ihre Macherinnen und
Macher und iiber Rezensionen finden
sowie Seiten, die beim Einstieg in die
Praxis behilflich sein kénnten. Wer
sich das lastige Abtippen der Web-
Adressen sparen will, kann die in die-
sem Artikel genannten Links {ibrigens
iiber die Onlineausgabe der tiefen-
schérfe auch direkt anklicken
(www.sign-lang,uni-hamburg.de/Me-
dienzentrum/zmm-news/wel-
come.htm).

Den meisten diirfte sie schon
bekannt sein: die Internet Movie Data
Base (IMDB). Unter www.imdb.com
finden sich Daten, Inhaltsangaben und
Rezensionen von bisher iiber 200.000
internationalen Kinofilmen, TV-Movies
und sogar Serien. Die komfortable
Suche umfasst neben den jeweiligen
Filmtiteln auch die Suche nach Schau-
spielern und anderen Teammitgliedern.
Zu den Filmen lassen sich dann noch
Drehorte, Einspielergebnisse, techni-
sche Informationen und mehr anzei-
gen. Kurios: die deutsche Version
(http://german.imdb.com) iibersetzt
zwar die Rubriktitel, nicht aber die
eigentlichen Texte.

Wer Verstandnisprobleme hat, sollte
daher zum Online Film-Worterbuch
greifen. Unter der etwas komplizierten
Adresse http://userpage.fu-
berlin.de/ ~ oheiabbd/moviedict.html
findet sich die deutsche Version.

Einen dhnlichen Service wie die
Internet Movie Data Base bietet die
deutsche Filmdatenbank, die unter
www.movieline.de zu erreichen ist. Sie
ist neuerdings Bestandteil des add-
com-Portals und bietet neben besagter
Datenbank auch News zu aktuellen Fil-
men und Stars. Jedoch beschranken

sich die Informationen hiufig auf eine
kurze Inhaltsangabe der Filme und
Werbetexte der Verleiher. Die Rezen-
sions-Rubrik der meisten Filme ist lei-
der leer. Auch die Aufzéhlung der
Crew-Mitglieder der einzelnen Filme ist
bei weitem nicht so ausfiihulich, wie
die der IMDB.

Links zur Filmwirtschaft, zur Film-
forderung und zur Filmstatistik bietet
die Spitzenorganisation der Filmwirt-
schaft unter www.spio.de/3FRAMES/
LI_EING.HTM. Statistische Daten zum
deutschen Filmmarkt finden sich auch
bei der Filmférderungsanstalt des Bun-
des unter www.ffa.de.

Auf der Homepage der Bibliothek
der Hochschule fiir Film und Fernsehen
in Potsdam-Babelsberg kann man sehr
einfach nach Filmliteratur suchen.
Unter www.bibLhff-potsdam.de/onli-
ne.html findet man den Katalog der
Bibliothek und Verdffentlichungen der
HEFF. Die Literatur dann auch zu
beschaffen diirfte hingegen schwieri-

ger sein, da der Grofteil der Spezialli-
teratur wohl weder in der Hamburger
Stabi noch in der Institutsbibliothek
zu finden sein wird. Das eine oder
andere Buch wird man vielleicht in der
Film- und Videobibliothek der Offentli-
chen Biicherhallen finden (Zeisehal-
len).

Eine Datenbank zu Film und Philo-
sophie bietet die Australische National
University Canberra unter
http://arts.anu.edu.au/Philosophy/vi
deodata/home.asp an. Allerdings sind
hier nur rund 500 Filme aufgenom-
men. Zu diesen Filmen findet man
neben Grunddaten und einer kurzen
Inhaltsangabe Angaben zu relevanten
philosophischen Texten.

Um Film und Philosophie geht es
auch auf der Londoner Seite www.film-
philosophy.com. Ein umfangreiches
Portal mit Texten zu Filmtheorie, Film-
philosophie, Rezensionen, einer
groRen Diskussionsplattform und z.ahl-
reichen Links, allerdings vollsténdig
auf englisch.

Zweisprachig, englisch und deutsch,
geht es auf der Internetseite der Uni
Wien zu. Die deutsche Version ist iiber
http://cinetext.philo.at/indexger-
man.html erreichbar. Von hier kommt
man zu Film- und Filmbuchrezensio-
nen, Essays und sonstigen filmtheore-
tischen Texten und zum eMail-Diskus-
sionsportal. Unter der Rubrik “cine-
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1533
Die Website von filmgarten (http:/ /www.filmgarten,com/noindex.html) bietet u.a. Informa-

tionen iiber aktuelle Filmprojekte, Filmmusik-Beispiele und Kurzfilm-Clips.

links” findet man eine gut sortierte
Auswahl an weiterfiihrenden Links zu
vielen verschiedenen filmspezifischen
Begriffen.

Der unabhdngige amerikanische
Anbieter academicinfo.net bietet unter
www.academicinfo.net/film, html
umfangreiche Rechercheméglichkeiten
an. Hier finden sich gut sortiert und
kommentiert Links quer durch alle
Themen, die fiir Studierende der Film-
wissenschaft interessant sein kénnen.
www.academicinfo.net lohnt sich {ibri-
gens auch als Gateway fiir viele andere
Fachbereiche. Recherchetipps fiir Film-
interessierte gibt es auferdem unter
www.heise.de/tp/deutsch/special/film
/6120/1.html und eine gut sortierte
Linksammlung fiihrt auch das FilmStu-
dio der RWTH in Aachen auf seiner
Homepage. Direkt zu erreichen unter
www.informatik.rwth-aachen.de/Film-
Studio/links/.

Einen der umfassendsten und best-
sortierten Ausgangspunkte fiir die
Suche nach Informationen tiber Filme,
Rezensionen und Filmtheorie bieten
die "Film Resources" der San Diego
State University (http://www.library.
sdsu.edu/sub_libs/sschiff/film, html#
DicHionaries)

Weitere Links finden sich auch auf
den Homepages der deutschen Film-
hochschulen. Diese diirften aber auch
fiir Studierende, die nach dem Studi-
um der Medienkultur in die Filmpraxis
einsteigen wollen, wegen ihrer Infor-
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mationen iiber die jeweiligen Aushil-
dungsgénge und die Bewerbungsvor-
aussetzungen interessant sein. Einige
bieten sogar die Bewerbungsunterla-
gen zum Download bzw. Ausdrucken
an und informieren {iber aktuelle Pro-
jekte der Studenten. Den Hamburger
Aufbaustudiengang findet Thr unter
www.rrz.uni-hamburg.de/as-film, die
Deutsche Film- und Fernsehakademie
Berlin unter www.dffb.de, die Miinche-
ner Hochschule fiir Fernsehen und
Film unter www.hff-muc.de, die Film-
akademie Baden-Wiirttemberg in Lud-
wigsburg unter www.filmakademie.de,
die Hochschule fiir Film und Fernsehen
'Konrad Wolf in Potsdam-Babelsberg
unter www.hff-potsdam.de und die
Kunsthochschule fiir Medien in Kéln
unter www.khm.de.

Doch bevor man sich an einer dieser
Schulen bewirbt, ist es sicherlich hilf-
reich - wenn nicht sogar Vorausset-
zung - dass man sich erst einmal einen
konkreten Eindruck vom Ablauf einer
Filmproduktion verschafft. Es ist wohl
fiir alle Studierenden der Medienkultur
sinnvoll, z.B. in den Semesterferien
ein bisschen Praxiserfahrung zu sam-
meln. Doch wie einen Praktikumsplatz
bekommen? Blindbewerbungen haben
meist keine Aussicht auf Erfolg. Besser
ist es, wenn man weil, wer was wann
und wo dreht, um sich direkt bei einer
anstehenden Produktion bewerben zu
kénnen. Diese Infos bekommt man am
besten {iber Produktionsspiegel, die es

z.B. bei der Filmférderung oder auf
dem Studio-Hamburg-Gelinde gibt.
Diese sind jedoch auch Online zu
finden: Die Hamburger Filmférde-
rung bietet auf ihrer Homepage
www.filmfoerderung-hamburg.de
(Home } Aktuell § Produktionsspie-
gel fiir Hamburg) einen Produktions-
spiegel an. Den Produktionsspiegel
fiir die auf dem Studio Hamburg
ansdssigen Firmen gibt es unter
www.studio-hamburg.de/news/pro-
duktionsspiegel.htm.

Fiir andere Regionen und konkrete
Angebote gibt es zwei dufierst emp-
fehlenswerte Seiten im Netz:
regie.de und Crew-United. Unter
www.regie.de ist ein sehr umfangrei-
ches Portal zu finden. Hier gibt es
News aus der Branche, Berufsbilder,
Film-Rezensionen, eine Drehbuch-
Plattform und ein Forum, in dem
man sich iiber Fragen zur Praxis und

andere filmspezifische Themen austau-

schen kann. Der bundesweite Produk-
tionsspiegel ist auch direkt unter
www.regie.de/produktionen.php3 zu
erreichen. In der Rubrik “Stabliste”

(auch direkt iiber www.stabliste.de)
kann man sich als Praktikumsuchen-
de(r) in allen Bereichen der Filmpro-
duktion eintragen. Im umfangreichen
Kleinanzeigenteil finden sich Angebote
fiir Praktika, Jobs und mehr.

Vollig neu gestaltet ist das Angebot
von Crew-United. Wie der Name schon
andeutet, beschrankt sich das Angebot
unter www.crew-united.com weitestge-
hend auf "Arbeitsvermittlung" fiir Film-
schaffende. Bereits in der Branche
Tétige kénnen sich mit Bild und
Lebenslauf eintragen und Produktions-
firmen kénnen Stellenangebote aufge-
ben. Unter diesen finden sich auch
Praktikumsangebote. Sehr empfehlens-
wert ist das neue "Stellenangebot" fiir
Hochschulprojekte. Wer schon ein bis-
schen Erfahrung beim Film gesammelt
hat, kann sich bei professionellen
Hochschulproduktionen im "Traumbe-
ruf" ausprobieren. Wertvolle Erfahrun-
gen kénnen hier beim "training on the
job" gesammelt werden. Auch bei
Crew-United gibt es ein Webboard, auf
dem diskutiert und gefragt werden
kann, und ein Kleinanzeigenmarkt fin-
det sich auch. Der Produktionsspiegel
ist wesentlich iibersichtlicher als der
von regie.de, da die Produktionen
nach Regionen unterteilt sind. Er ist

unter www.crew-united.com/spie-
gel.mv direkt zu erreichen. ‘

Seit letztem Jahr gibt es auch einen
Hamburger Versuch, eine Plattform fiir
Film- und Medienschaffende anzubie-
ten. Unter www.independentfilm.de
gibt es allerdings noch nicht so viele
Eintrige wie bei den anderen. Aber alle
diese Angebote leben vom Mitmachen,
daher lohnt es sich bei allen, mal her-
einzuschauen. Viel Spa also beim
Suchen und Finden! Sollte jemand
dabei neue, interessante Seiten ent-
decken, kann er der Redaktion der tie-
fenschirfe gerne einen Link mit einer
Beschreibung der Seite schicken - oder
einen Artikel fiir die nachste Ausgabe

schreiben.

Links in order of appearance

tiefenschirfe-online: )
www.sign-lang.uni-hamburg.de/ Medien-
zentrum/zmm-news/welcome.htrm

patenbanken und Lexika
Internet Movie Data Base:
www.imdb.com und:
http://german.imdb.com

Online Film-Worterbuch:
http:// userpage.fu-berlin.de/
~ oheiabbd/moviedict.html

online-Filmdatenbank:
www.movieline.de

Links zur Filmwirtschaft, zur

Auf der ansprechend gestalteten Site

Filmtheorie (Uni Wien)
http://cinetext.philo.at/
indexgerman.html

Linksammlung:
www.academicinfo.net/film.html

Linksammlung: o
www.heise.de/tp/deutsch/special/film/612
0/1.html

Linksammlung: ]
www.informatik.rwth-aachen.de/FilmStu-

dio/\inks/

San Diego State University (Links): ]
http://www.library.sdsu.edu/sub_libs/ ssch
iff/ film.html#Dictionaries

Filmhochschulen: )
Hamburger Aufbaustudiengang Film:
www.rrz.uni-hamburg.de/as-film

Deutsche Film- und Fernsehakademie Ber-
lin (dffb):
www.dffb.de

Hochschule fiir Fernsehen und Film Miin-
chen (HFF Miinchen):
www.hff-muc.de

Filmakademie Baden-Wiirttemberg Lud-
wigsburg:
www.filmakademie.de

Hochschule fiir Film und Fernsehen ,Kon-
rad Wolf’ Potsdam-Babelsberg:
www.hff-potsdam.de

Kunsthochschule fiir Medien Kdln:
www.khm.de

Produktion

Produktionsspiegel der Filmférderung Ham-
burg:

www.filmfoerderung-hamburg.de (Home }
Aktuell § Produktionsspiegel fiir Hamburg)

Produktionsspiegel Studio Hamburg: )
www.studio-hamburg.de/news/produkti-
onsspiegel.htm

Homepages fiir Filmschaffende:
www.regie.de

www.stabliste.de
www.crew-united.com
www.independentfilm.de

von Chronophotographical Projections kann man sich iiber die

Frilhgeschichte des Films informieren und sich z.B. Arbeiten von Edweard Muybridge ansehen
(http://web.inter.nl.net/users/anima/index.htm).

Filmforderung und zur Filmsta-
tistik:  www.spio.de/3FRA-
MES/LI_EING.HTM

Statistische Daten zum deut-
schen Filmmarkt:
www.ffa.de

Filmtheorie
Filmliteratursuche: ;
www.biblL.hff-potsdam.de/ onli-
ne.html

Film und Philosophie:
http://arts.anu.edu.au/Philo-
sophy/videodata/home.asp

Filmtheorie (London)
www.film-philosophy.com
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Der Fachschaftsrat Medienkultur

ist da!

Ein neues Hauptfach braucht einen neuen Fachschaftsrat. Dieser wurde vor

kurzem gewahlt.

Von Andreas Bade

In der letzten Vorlesungswoche des
Wintersemesters, am Mittwoch den 7.
Februar 2001, fanden sich 17 Studie-
rende des Haupt- und Nebenfachs
Medienkultur zur Vollversammlung
ihrer Fachschaft im Medienzentrum
ein, Auf der Tagesordnung der Ver-
sammlung standen fiir die Teilnehmer-
Innen gleich zwei wichtige Wahlen.
Zunichst ging es um die Wahl des
neuen Fachschaftsrats (FSR) Medien-
kultur, der ein zentraler Baustein stu-
dentischer Selbstverwaltung am Fach-
bereich ist.

Bei der FSR-Wahl kandidierten fiir
die Liste 1 (eine andere gab es nicht)
Milda Bartels, Mario Leonhardt, Ste-
phanie Neu und Hanno Willkom. Mit 16
Ja-Stimmen und einer wohlmeinend
kritischen Nein-Stimme im Riicken ver-
tritt der erste FSR jetzt bis zum Ende
der ersten Wahlperiode die Interessen
der Studierenden des Haupt- und
Nebenfachs Medienkultur am Fachbe-
reich Sprachwissenschaften (FB 07).

In einem zweiten Wahlgang wurden
die studentischen Vertreter fiir den
ZMM-Ausschuss gewahlt. Der ZMM-
Ausschuss ist fiir die Mitwirkung der
Studierenden des Haupt- und Neben-
fachs Medienkultur in der akademi-

34

schen Selbstverwaltung das entschei-
dende Gremium. Das ZMM (Zentrum fiir
Medien und Medienkultur) koordiniert
den Magister-Studiengang "Medienkul-
tur" am Fachbereich 07. Fiir Forschung
und Lehre versammelt das ZMM Mit-
gliedern der am Studiengang gemein-
sam beteiligten Institute. Da fiir den
neuen Studiengang "Medienkultur"
(erstes Hauptfach und Nebenfach)
kein eigenes Institut gegriindet wurde,
kommen dem ZMM-Ausschuss in etwa
die Aufgaben des Institutsrats zu. Fiir
die Fachschaft sind im ZMM-Ausschuss
nun Christian Vogel, seine Stellvertre-
terin Annamaria Benkert bzw. deren
Stellvertreter Hanno Willkomm stimm-
berechtigt.

Mitgestaltung des Studiums auf allen
hochschulpolitischen Ebenen

Zu den Aktivitdten eines FSR zdhit z.B.
die Beratung und Hilfe bei Problemen
mit dem Studium oder den Lehrenden.
Fiir StudienanféngerInnen organisiert
der FSR oft die OE-Woche zu Semester-
beginn.

Fachschaftsrdte haben i.d.R. ein
hochschulpolitisches Selbstverstand-

nis. Sie betrachten es als ihre Aufgabe,
tiber aktuelle hochschulpolitische Vor-
génge zu informieren und Entschei-
dungen fiir Studierende transparent zu
machen, um auf diese Weise die Dis-
kussion unter den Studierenden anzu-
regen und ihre Bereitschaft zur Gestal-
tung einer politischen Kultur an der
Universitdt zu férdern.

Hierzu zdhlt auch die kritische
Beobachtung der Entscheidungen des
Fachbereichsrats bzw. Institutsrats
(IR) (Fiir Medienkultur ist das der
ZMM-Ausschuss). Auch in diesen Gre-
mien sitzen neben Professoren, wissen-
schaftlichen und sonstigen Mitarbei-
tern auch Studierende, die einmal im
Jahr per Briefwahl gewihlt werden
konnen. Der FBR bzw. IR entscheidet
z.B. fiir den jeweiligen Fachbereich
{iber das Programm der Seminarveran-
staltungen und die Studien- und Prii-
fungsordnung und wihlt die DekanIn
bzw. DirektorIn des Fachbereichs sowie
deren StellvertreterInnen,

Oft organisiert der FSR auch den
Betrieb eines der Cafés im Philturm, so
z. B. des 'Café Creisch' im dritten Stock
durch den FSR Germanistik oder der
‘Schweinebucht' der HistorikerInnen
im neunten Stack.

Fachschaftsrite arbeiten fiir be-
stimmte Aktionen auch fachbereichs-
iibergreifend zusammen, zuletzt beim
Hochschulstreik im Dezember 1997.
Zudem organisieren die FSR regel-
mdRig kulturelle Events, die meist in
den Cafés stattfinden und oft mit einer
Party zum Kennenlernen verbunden
werden.

Prisenz des FSR-Medienkultur im 4.
Stock

In einer ersten Stellungnahme gaben
Stephanie, Hanno und Mario, drei der
vier gewdhlten Mitglieder des neuen
SR, Auskunft iiber ihre Pline zur
kiinftigen Arbeit. Vordringlich sei die
“Prisenz in Raum und Fliche”, so Ste-
phanie, die sich zusammen mit den
anderen fiir einen eigenen Raum am
Fachbereich einsetzen wird und einen
Platz am Schwarzen Brett als zeit-
gemdRes Informationsmedium fiir den
FSR bekommen méchte. Doch zum
Aufbau der Infrastruktur ist natiirlich
auch an einen Telefon- und Interne-
tanschluss gedacht und an die eigene

Studentische Selbstverwaltung
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Vollversammlung der
Studierenden der Fach-
schaft i

gewdhlt, die

Alle unterstrichenen Gremien
den von den Studierenden

rekt iiber andere Gremien.

Studierende der
Sprachwissensch.

Studierende der
einzelnen Institute

anderen nur indi-

Studierende der Universitit Hamburg

chschulpolitik und Mitwirkung der Studierenden
I(‘Ix:)ach H. Burghardt 1998 in: OE- Zeitung SoSe 2000, FSR Sozialwissenschaften, S.19).

Homepage zur Darstellung des FSR
nach innen und auRen. Es komme dar-
auf an, alle Moglichkeiten zur Kommu-
nikation und Vernetzung der Studie-
renden untereinander optimal zu nut-
zen. Stephanie legt groRen Wert dar-
auf, dass Studierende und Lehrende
einen Ort zur Verfiigung haben, an
dem sie sich frei von den Konventio-
nen der Seminarveranstaltungen
begegnen konnen.

Fiir Hanno ist es wichtig, dass
Selbstverstindnis und Zielsetzungen
des Studiengangs, die bisher nur in
offiziellen Schriften wie der Studien-
ordnung thematisiert werden, bald zur
Grundlage einer Diskussion der Leh-
renden und Studierenden werden, in
deren weiterem Verlauf sich ein
gemeinsames Verstindnis von Studium
und Lehre entwickeln kann.

An diesem Purkt setzt auch Mario
an, der sich fiir Veranstaltungen wie

Filmvorfiihrungen in der Originalspra-
che, besonders aber fiir mehr Praxisan-
teile im Studium stark machen moch-
te. Er denkt dabei an die Realisation
Kkleinerer Film- und Medienprojekte
von Studierenden in Eigenregie und
-produktion.

Hier kann die institutionelle Veran-
kerung des Studiengangs Medienkultur
in der Universitdat Hamburg von Nutzen
sein, etwa wenn es darum geht, Spon-
soren fiir die Projekte anzusprechen
(etwa zur Unterstiitzung bei Porto-
und Telefonkosten). Ebenso ware es
denkbar, dass die Projekte durch paral-
lel angebotene Seminare begleitet wer-
den und nicht prinzipiell von der
Scheinvergabe ausgeschlossen sind.
Traumziel wire eine gemeinsame Nut-
zung von Ressourcen (Kameras,
Schneideplitze etc.) in Kooperation
mit den anderen Instituten der Ham-
burger Universitit, die eine praxisori-

entierte Ausbildung im Bereich der
Medien anbieten.

Die Realisation dieser Vorstellungen
steht und fillt mit einer interessierten
Fachschaft, d. h. mit interessierten
Studentinnen und Studenten des
Haupt- und Nebenfachs Medienkultur.
Einen Fachschaftsrat, der die Interes-
sen der Studierenden gegeniiber dem
Fachbereich vertreten wird, haben wir
jetzt. Was noch fehlt, ist die deutliche
Artikulation dieser Interessen durch
alle Studierenden, denn 17 Engagierte
sind auf lingere Sicht eindeutig zu
wenig.
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NeueS Internetangebot des Instituts 2aktuell - e-journal des Instituts

Seit 1.4.2000 existiert das Projekt Offentlichkeitsarbeit, an dem Prof. Dr.

Ludwig Fischer, Riidiger Maulko, Till Schénefeld und Silke Schuck beteiligt sind.

Von Riidiger Maulko

Das Ziel des Projektes besteht darin,
die AuBendarstellung des Instituts mit
neuen Formen der Offentlichkeitsarbeit
zu verbessern und gleichzeitig die
institutsinterne Kommunikation zu
fordern, zudem soll der innerakademi-
sche Austausch optimiert werden.

Um diese Ziele zu erreichen, haben
wir uns auf das Internet konzentriert,
da es im Vergleich zu traditionellen
Medien erhebliche Vorteile bietet. Ein
stehendes Angebot im Netz stellt eine
dauerhafte Anlaufstation fiir Iriteres-
sierte dar, die sich rund um die Uhr
mit Informationen versorgen kénnen,
auflerdem kénnen Neuigkeiten schnell
und effektiv auch iiberregional ver-
breitet werden.

Auf der Grundlage dieser tberle-
gungen haben wir - geférdert von Pro
Uni - ein Konzept fiir einen Netzauf-
tritt entwickelt. Das Webangebot ist so
konzipiert, daf® es inhaltliche Aspekte
in den Vordergrund stellt: Zum einen
geht es darum, aktuelle Informationen
iiber die Aktivititen des Instituts zu

verbreiten, zum anderen geht es um
die mittel- und langfristige Prisentati-
on der wissenschaftlichen Aktivititen
und Leistungen der Institutsmitglieder
in Form eines iibersichtlichen Archivs.
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Die Verbreitung institutsinterner und
serviceorientierter Informationen (also
KW, Infos zum Studiengang usw.)
ibernimmt weiterhin die bisherige
Institutssite. Gebiindelt werden die
Inhalte des neuen Netzauftritts unter
einer Dachmarke mit dem einprigsa-
men Titel ZWO (abgeleitet von ,Institut
fiir Germanistik JI). Damit wird u. a.
erreicht,

- daR die groRe thematische und
inhaltliche Vielfalt der Institutsakti-
vitdten kompakt dargestellt werden
kann,

- daR eine klare Angebotsstruktur pra-
sentiert wird, die fiir die Nutzer iiber-
sichtlich und leicht durchschaubar ist,
- und daR sich das ZWO-Angebot klar
von dem bereits existierenden Netzan-
gebot des Instituts unterscheidet.

Das Webangebot ZW0 besteht aus drei
Komponenten:

- 2aktuell
- 2archiv

- 2profil

2aktuell ist das e-journal des Instituts.
Pressevertreter, andere Institute, Insti-
tutsmitglieder und sonstige Interes-
sierte kdnnen sich hier mit aktuellen
Informationen iiber das IfG II versor-
gen. Das e-journal, das im Verlauf des
Semesters stindig aktualisiert wird
(z.B. im Veranstaltungsteil), umfaRt
folgende Rubriken:

1. Thema

Die Rubrik bildet den inhaltlichen
Schwerpunkt des Journals und hat
einen konkreten Bezug zum Institut.
So werden hier beispielsweise von
Institutsmitgliedern aktuelle Entwick-
lungen im Bereich Germanistik darge-
stellt bzw. kommentiert und zu fach-
bezogenen Debatten Stellung genom-
men (z.B. das Verhéltnis von Kultur-
wissenschaft und klassischer Germani-
stik am Beispiel des IfG II). Auch
Reformen des Instituts im Bereich Stu-
dium und Lehre im Zuge der SparmaR-
nahmen sollen erldutert und kontro-
vers behandelt werden.

2. Bilanz der Verdnderungen

Die Rubrik gibt einen Uberblick {iber
die aktuellen Ereignisse am Institut.
Zudem sollen wichtige hochschulpoliti-
sche Entwicklungen, die sich auf das
Institut auswirken, in die Darstellung
einflieRen. Zukiinftige Planungen des
Instituts werden ebenfalls skizziert.

3. Forschung

Mit dieser Rubrik erhalten die Arbeits-
stellen und Forschungsprojekte des
Instituts ein Forum, um ihre aktuellen
Forschungsleistungen einer breiteren
Offentlichkeit darzustellen. Neue Pro-
jekte werden ausfiihrlich vorgestellt,
laufende Projekte ziehen Zwischenbi-
lanz und préasentieren ihre Ergebnisse.
Projekte, die sich ihrem Ende nihern,
konnen ihren AbschluRbericht ins Netz
stellen.

4. Lehre und Studium

Hier finden sich Berichte iiber Verin-
derungen und Reformen im Bereich
~Lehre und Studium” (wie z.B. die Ein-
filhrung des Hauptfachstudiengangs
«Medienkultur“). Auch Darstellungen
von Evaluationsergebnissen und perso-
nellen Umstrukturierungen im Zuge
von Sparmafnahmen sind vorgesehen.

5. Veranstaltungen

Hier sind Ankiindigungen zu bevorste-
henden Veranstaltungen mit Pro-
gramm, Pressetext und Kurztexten zu
den einzelnen Vortrdgen unterge-
bracht.

6. Publikationen

Diese Rubrik dient der ausfiihrlichen
Vorstellung neuer Publikationen mit
Pressetext, Inhaltsverzeichnis und
Cover-Abbildung. Auch ein Pressespie-
gel mit Reaktionen auf die Verdffentli-
chungen ist hier zu finden. Links ver-
weisen auf die jeweilige Verlagsseite
(mit Informationen zum Preis und zu
Bestellmdglichkeiten).

7. Personalia

In dieser Rubrik werden nicht nur
neue Institutsmitglieder im Kurzpor-
trit (in der Regel mit Foto) vorgestellt,
auch kurze (Presse-)Texte {iber pensio-
nierte und verabschiedete Mitglieder
sowie weitere Abgdnge gehoren zu die-
ser Seite.

8. Forum

Auf dieser Seite finden sich Reaktio-
nen der Leser auf die Artikel des e-
journals. Die Redaktion wertet die
{iber e-mail eingegangenen ,Leserbrie-
fe* und Stellungnahmen aus und stellt
ein ,Feedback-Forum” zusammen. Hier
kénnen z.B. die in der Rubrik ,Thema”
angeschnittenen Debatten fortgesetzt
und die Stellungnahmen der Instituts-
angehorigen erwidert werden.

9. Newsletter

Der Newsletter gibt einen kompakten
{iberblick iiber die wichtigsten Ereig-
nisse am Institut. Die aktuellen Kurz-
meldungen sind so verfafit, daf sie
problemlos als Pressemeldungen verdt-
fentlicht werden konnen. Zum einen
ist der Newsletter in die 2aktuell-Seite
(also in das stehende Angebot im
Netz) integriert und kann als layoutete
PDE-Version oder schlichte Textversion
im RTF-Format heruntergeladen wer-
den. Damit richtet er sich an Interes-
sierte und Pressevertreter, die nicht
direkt iiber e-mail von uns angeschrie-
ben werden kénnen. Zum anderen
stellt der Newsletter ein Schliisselele-
ment der aktiven Offentlichkeitsarbeit
dar. Als sogenanntes Push-Angebot
dient er der gezielten Verbreitung von
Informationen und wird am Anfang

eines Semesters per e-mail direkt an
Mediendienste und Pressevertreter
sowie an weitere ausgesuchte Adressa-

ten verschickt.

Bei wichtigen aktuellen Verdnde-
rungen im Semester wird eine Sonder-
ausgabe des Newsletter verschickt.
Parallel dazu werden - falls nétig -
vertiefende Informationen auf die
Web-Site gestellt.

2archiv - Archivangebot von ZWO

Der zweite Teilbereich des Webange-
bots ist ein umfangreiches Archiv, das
die vielfiltigen Aktivititen der Insti-
tutsmitglieder prisentiert. Hier werden
mittel- und langfristig die Leistungen
des Instituts im Bereich Wissenschaft
und Forschung archiviert und allge-
mein zuginglich gemacht.

Zum Aufbau des Angebots:

1. Publikationen

Auf dieser Seite sind Publikationen
von Institutsmitgliedern gesammelt.
Das Archiv umfalt auch kurze Ab-
stracts (bzw. Klappentexte, Pressetex-
te), Inhaltsverzeichnisse und Lesepro-
ben der Publikationen, falls vorhanden
auch einen Pressespiegel mit Resonan-
zen auf die jeweilige Veroffentlichung.
Uber Links gelangt man zu den ent-
sprechenden Sites der Verlage (mit
Preisinformationen und Bestellmoda-
litdten). Im Archiv der Publikationen
kann man wahlen zwischen einem
Autorenkatalog und einem Themenka-
talog, also einem thematischen
Zugriff. Der Themenkatalog lehnt sich
an die fachliche Gliederung des Insti-
tuts an und ist in folgende Kategorien
unterteilt:

I Theorie und Methodologie

I Literaturgeschichte

III. Literarische Kultur(en)

. Interkulturelle und feministi-
sche Literaturwissenschaft

V. Theater und Massenmedien

2. Dokumentation

Der Bereich Dokumentation enthilt ein
umfangreiches Archiv iiber vergangene
Veranstaltungen. Programme und Pres-
setexte von Tagungen, Workshops und
Symposien kénnen hier ebenso wie

Ausziige aus Vortragen eingesehen
werden.

3. Dissertationen und Magisterarbeiten
Die Rubrik enthalt eine Auflistung der
angefertigten Dissertationen und
Magisterarbeiten. Ausgewdhlte Arbei-
ten der letzten Semester werden mit
Inhaltsverzeichnis und Leseprobe ins
Netz gestellt. Der Zugriff wird - wie bei
den archivierten Publikationen -
durch einen Autoren- und einen The-
menkatalog ermdglicht.

4. 2aktuell-Archiv

Die Seite beinhaltet ein chronologi-
sches Archiv der alten Ausgaben des e-
journals.

5. Germanistik im WWW

Hier wird eine Link-Sammlung zum
Thema ,Germanistik im Netz” angebo-
ten. Die Links verweisen auf die Websi-
tes anderer Germanistik-Institute.
Zudem gibt es eine Auswahl erwédh-
nenswerter Online-Publikationen im
Fachgebiet ,Germanistik”. Auch beson-
ders empfehlenswerte Literatur- und
Mediensites im Netz sind hier aufgeli-
stet.

2profil - Wir Giber uns

Auf diesen Seiten erhalten die Besu-
cher der Site allgemeine Hinter-
grundinformationen. Sie dienen vor
allem der offentlichkeitswirksamen
Selbstdarstellung von Projekt und
Institut. Durch 2profil wird eine fiir
AuRenstehende deutlich erkennbare
Anbindung von ZWO an das IfG I
erreicht. i

Die Seiten beinhalten auch Verweise
auf wichtige, am Institut ansdssige
Projekte und Organisationen. So gibt
es etwa einen Link zur Homepage des
Promovierendenkollegsund einen zur
Homepage des Medienkultur-Studien-
gangs.

Fazit

Angesichts der schlechten Imagewerte
universitirer Einrichtungen wird es in
naher Zukunft immer wichtiger, zielge-
richtet an einer Verbesserung der
AuRendarstellung zu arbeiten. Dies
haben in letzter Zeit auch andere Uni-
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versitdten und Institute erkannt, wie
der jiingste Boom von universitdren
Internetauftritten zeigt.

Ein Vergleich mit solchen Netzkon-
zepten zeigt jedoch, daR sich diese
grundlegend von dem ZW0-Konzept
unterscheiden. Auf oft gestalterisch
(iberladenen Sites wird ein kaum
durchschaubares Mischangebot von
Inhalten, institutsinternen Informatio-
nen und Serviceleistungen geboten.
Informationen iiber das Vorlesungspro-
gramm und Offnungszeiten des
Geschéftszimmers stehen unvermittelt
neben den Publikationen und For-
schungsaktivititen der Institutsmit-
glieder.

Unser Konzept geht einen anderen
Weg: die offiziellen, ,alltagsbezoge-
nen” Serviceangebote der Institutssite
werden klar getrennt von einem aktua-
litts- und inhaltsorientierten Infor-
mationsangebot, das durch eine aktive
Offentlichkeitsarbeit , promotet* wird.
Damit beseitigt ZWO ein wesentliches
Defizit in der AuRendarstellung gerade
geisteswissenschaftlicher Institute, die

So sieht das neue Internetangebot des Instituts aus.

aniel Bearbeile

ihre inhaltlichen Leistungen oft nicht
addquat ,vermarkten”.

Das vorgestellte Konzept des digita-
len Informationsangebots ZWO ermég-
licht letztlich einen kompakten und
ausbaufdhigen Internetauftritt, der
zahlreiche, bisher vernachlissigte Auf-
gaben {ibernimmt: So ist ZWO das
aktualititshezogene Sprachrohr des
Instituts, das eine gezielte, 6ffentlich-
keits- und pressewirksame Verbreitung
von Informationen gewdhrleistet. Es
sorgt dafiir, daR AuRenkontakte auch
dauerhaft - insbesondere {iber den ver-
schickten Newsletter - gepflegt werden
kénnen. ZWO ist aber auch das ideale
Forum zur Présentation der wissen-
schaftlichen Leistungen unserer Insti-
tutsmitglieder. Unter der konzipierten
Dachmarke kénnen bislang eher ver-
streute Publikations- und Forschungs-
aktivititen nach auRen hin gebiindelt
dargeboten werden. Dies verbessert
nicht zuletzt auch den wissenschaftli-
chen Austausch mit anderen Instituten
und Fachinteressierten. Des weiteren
werden die Institutsmitglieder von der

ZWO-Infrastruktur profitieren und von
einer zeitintensiven Offentlichkeits-
und Pressearbeit entlastet. Mittel- und
langfristig dient das erarbeitete Kon-
zept der Verbesserung der Corporate
Identity unseres grofen Instituts und
optimiert den institutsinternen Infor-
mationsfluR.

Das hier vorgestellte Konzept von
ZWO ist ein vorldufiger Entwurf, der in
den ndchsten Monaten in einer zwei-
ten, ebenfalls von Pro Uni geférderten
Phase noch weiter ausgearbeitet wird.
Interessierte, die sich detaillierter
liber das Projekt informieren méchten,
konnen sich gerne mit uns in Verbin-
dung setzen. Auch fiir Anregungen
und Kritik sind wir dankbar.

Das Biiro des Projekts befindet sich
im vierten Stock des Phil-Turms (R
411/(2566, e-mail: fs0a011@uni-ham-
burg.de). Die Redaktion bilden Riidiger
Maulko, Silke Schuck und Till Schéne-
feld.
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Medienkultur als Hauptfach

Seit dem Wintersemester 2000/01 kann an der Universitdt Hamburg

“Medienkultur” auch als Hauptfach studiert werden. Der Werdegang des

Faches war verschlungen. Neue Méglichkeiten des Studiums wurden jetzt

eroffnet.

Von Knut Hickethier

Am Ende ging es dann doch ganz
ziigig mit der Einrichtung des neuen
Hauptfachs “Medienkultur”, das an
anderen Universititen “Medienwissen-
schaft” heiRt. Im Friihjahr 2000 wurde
der Studienplan in den verschiedenen
Gremien des Fachbereichs diskutiert,
zeitgleich mit dem Studienplan des
Faches “Journalistik”, das seit dem
Wintersemester unter dem neuen
Namen “Journalistik/Kommunikations-
wissenschaft” ebenfalls Hauptfach
wurde. Der Akademische Senat der
Universitit beschloss schlieRlich am
29.6.2000 die Einrichtung von
#Medienkultur” als Hauptfach.

Medien an der Universitdt Hamburg -
zur Geschichte

Mit Film, Fernsehen, Rundfunk und
der Presse hat sich die Universitat
Hamburg seit ihrem Bestehen immer
nur am Rande beschéftigt, auch wenn
es viele dieser Rénder’ gab. Es waren
meist Lehrauftrdge in der Geschichte,
der Psychologie, Padagogik, Soziologie
und Politologie. Seit Anfang der siebzi-
ger Jahre beschéftigten sich zahlreiche
Lehrende in der Germanistik, der Ang-

listik und Romanistik mit den Medien.
In Hamburg entwickelte sich zeitgleich
mit der an anderen bundesdeutschen
Universitdten entstehenden Medien-
wissenschaft eine intensive Beschafti-
gung mit Film, Fernsehen und Radio.

Die groRen Philologien im Fachbe-
reich Sprachwissenschaften (der heute
konsequenterweise ,Sprach-, Literatur-
und Medienwissenschaften’ heiR3t)
wandten sich in Lehre und Forschung
vor allem den technisch-apparativen
Massenmedien zu. 1980/81 griindete
der Fachbereich das Medienzentrum
und 1986 das ,Zentrum fiir Medien und
Medienkultur’, bei dem auch im WS
1992/93 das neu geschaffene Neben-
fach “Medienkultur” angesiedelt
wurde.

In den neunziger Jahren kam es zu
einer Konsolidierung und einem
langsamen Ausbau des Nebenfachs.
Dabei prédgte eine gute Zusammenar-
beit von Germanistik, Anglistik, Ameri-
kanistik und Romanistik den Studien-
gang, zudem kam ein fiir neue Medien
zustandiger Kollege aus dem Fach
,Gebardensprache’ des Fachbereichs
hinzu. In einer Reihe von Projekten
wurde intensiv zusammengearbeitet.

Viele Griinde sprachen Ende der
neunziger Jahre dafiir, den Ausbau
zum Hauptfach voranzutreiben. Zwar
gab es schon vorher Initiativen, ein
gemeinsames Fach “Kommunikations-
und Medienwissenschaft” einzurich-
ten, doch die Plane scheiterten vor
allem am Widerstand des damaligen
Wissenschaftssenators. Inzwischen hat
die Medienstadt Hamburg die Notwen-
digkeit eines verstirkten Angebots an
medienwissenschaftlicher Ausbildung
erkannt, auch ist in der Universitat die
Bereitschaft stark gewachsen, sich fiir
die Medienausbildung zu engagieren.
Trotz Stellenkiirzungen und SparmaR-
nahmen. Die studentische Nachfrage
steigt standig, immer haufiger wird
auch ein Wechsel von anderen Univer-
sititen nach Hamburg angestrebt. Und
nicht zuletzt sind die Lehrenden auch
bereit, sich der neuen Herausforde-
rung zu stellen.

Die Ausrichtung des Studiengangs

Schon in den vergangenen Semestern
haben viele Medienkultur-Studenten
im Nebenfach gefordert, endlich ein
Hauptfach “Medienkultur” einzurich-
ten. Neben dem Magisterabschluss (im
1. Haupt- und im Nebenfach) ist auch
ein BA-Abschluss mdglich. Der Ausbau
war notwendig, weil der Bereich der
Medien in dem, was zu seinem Ver-
stindnis notwendig ist, immer komple-
xer und vielgestaltiger wird. Ein
Hauptfach erméglicht eine ganz ande-
re Zuwendung zu den Themenberei-
chen als ein Nebenfach, es schafft eine
breitere Wissensgrundlage und erlaubt
eine groRere Spezialisierung auf ein-
zelne Medien.

“Medienkultur” konzentriert sich im
Haupt- wie im Nebenfach auf dstheti-
sche, semiotische Aspekte der Medien,
von denen vor allem Film, Fernsehen,
Radio und die ,neuen Medien’ (und
hier besonders das Internet) im Mittel-
punkt stehen. Mediengeschichtliche
und medientheoretische Fragestellun-
gen werden in Lehre und Forschung
erortert. Es sind also stdrker die
,nichtjournalistischen’ Bereiche der
Medien, die hauptséchlich verhandelt
werden.

Ausgangspunkt ist der Film, weil
vor allem er mit seinen audiovisuellen
Moglichkeiten die nachfolgenden
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Medien stark beeinflusst und geprdgt
hat - und weil er mit seinen visuellen
Ausdrucksformen den Zusammenhang
zu kinstlerisch-literarischen Formen
herstellt.

Spiel- und Dokumentarfilm, Fern-
sehfilm, TV-Movie und Serie, aber auch
Unterhaltungsshow, Sportiibertragung,
Kindermedien sind immer wieder
Thema, daneben
nattirlich auch iber-
greifende Fragestel-
lungen der Film-,
Fernseh- und Radio-
theorie, der &kono-
mischen, politischen
und sozialen Rah-
menbedingungen,
ohne die der
Mediengebrauch
heute nicht verstan-
den werden kann.

Die neuen Maglich-
keiten des Haupt-
fachs

Das alles gab es
schon als Neben-
fach, jetzt im
Hauptfach kann es
intensiver studiert
werden. Das Grund-
studium wurde aus-
gebaut und starker
strukturiert, ochne
die Wahlfreiheit und
individuelle Schwer-
punktsetzung einzu-
schrénken. Projektseminare bieten
Erprobungsméglichkeiten, auch prak-
tisch etwas zu realisieren. Gleichwohl
ist der Studiengang grundsitzlich
theoretisch-analytisch angelegt, die
Praxiserfahrungen sollen zu neuen
Einsichtungen und Erkenntnisse
fithren.

Das Studium bildet - wie auch sonst
in der universitédren Medienwissen-
schaft in Deutschland - nicht fiir
einen einzelnen Beruf aus, sondern fiir
ein Berufsfeld, das sich zudem sehr
kurzfristig immer wieder in seinen
Anforderungen dndert. Analytische Fa-
higkeiten, Fahigkeiten, selbst Wissens-
prozesse organisieren zu kénnen,
Eigensténdigkeit in Themenfindung,
Recherche, Darstellung und Vermitt-
lung sind also die Ausbildungsziele,
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ebenso auch dsthetische Sensibilisie-
rung, Kritikfahigkeit und theoretisches
Reflexionsvermdgen. Bis zur Meldung
zur Priifung sollen auch wahrend des
Studiums Praktika absolviert werden,
um einen Einblick in die Medienpraxis
zU gewinnen.

Zulassungsmodalititen

Zum Haupt- und zum Nebenfach wird
nur zum Wintersemester zugelassen
(Bewerbungsschluss bei der Zulas-
sungsstelle der Universitdt Hamburg
ist der 15.7.), und zwar jeweils 35 Stu-
dierende im Haupt- und im Nebenfach.
Fiir eine begrenzte Zahl von Studieren-
den anderer Universitdten ist nach
dem Abschluss des Grundstudiums in
einem vergleichbaren Fach (also
Medienwissenschaft) der ,Quereinstieg’
mdglich. Die Interessenten miissen
dafiir von der ,Kommission Medienkul-
tur’ (iiber Prof. Dr. L. Fischer oder Prof.
Dr. K. Hickethier) durch Vorlage der
bereits erreichten Leistungsnachweise
eine entsprechende Empfehlung fiir die
Zulassung erhalten.

Mit dem neuen Hauptfach “Medien-
kultur” wird ein Schritt in eine neue
Medienzukunft an der Universitat
Hamburg getan. Eine Kooperation mit
dem Studiengang “Journalistik/Kom-
munikationswissenschaft” wird betrie-
ben, ebenso gibt es eine verstéarkte Zu-
sammenarbeit mit dem Hans-Bredow-
Institut, bei dem auch wie zwei neue
Professuren (eine
fiir Kommunikati-
onswissenschaft
und eine fiir
Medienwissen-
schaft) geschaffen
wurden , die beiden
Studiengénge in der
Lehre zugute kom-
men.

Kontakt:

Geschaftszimmer:
Von-Melle-Park 6
20146 Hamburg
4.Stock, Raum 412
Leitung: Erica (zkan
Tel. ++49/40/428 38-
4816

E-mail:
e_oezkan@uni-ham-
burg.de
Offnungszeiten:

Mo + Mi 10-12

und 13-15

Achtung!

Die Website des Studienfachs ,Medienkul-
tur” im Internet, von der aus man u.a. zum
KVV und zur tiefenscharfe gelangen kann,
ist von der Uni-Hamburg-Site aus bisher
noch schwer zu erreichen. Die Adresse lau-
tet:

http://www.sign-lang.uni-
hamburg.de/Medienprojekt/

Hamburger Hefte zur Medienkultur

Das Zentrum fiir Medien und Medienkultur des Fachbereichs ,Sprach-, Literatur- und Medienwissenschaften” (ZMM)

hat eine neue Schriftenreihe aufgelegt.

Die ,Hamburger Hefte zur Medienkul-
tur” sollen der internen Verstédndigung,
dem wissenschaftlichen Austausch und
der Darstellung der Forschung in die-
sem Bereich nach auRen dienen. Ge-
plant sind zwei bis vier Hefte pro Jahr.

Das erste Heft widmet sich der Vorge-
schichte, der Entstehung und dem
gegenwirtigen Stand der Medienwis-
senschaft an der Universitat Hamburg.
Skizziert wird die Entwicklung seit
1945 mit der Entstehung des Hans-
Bredow-Instituts, der Filmpddagogik,
der Massenkommunikationsforschung
und dann vor allem der medienwissen-
schaftlichen Forschung und Lehre in
den Geisteswissenschaften, aus denen
der Studiengang “Medienkultur” im
Fachbereich ,Sprach-, Literatur- und
Medienwissenschaften’ (07) entstan-
den ist.

Die tiefenschérfe ist die Zeitschrift
des Zentrums fiir Medien und
Medienkultur im Fachbereich

: Sprachwissenschaften der Universitat:
' Hamburg. Sie erscheint kostenlos
halbjahrlich zu Semesterbeginn.

Zusitzlich erscheint die

tiefenschérfe-online
im World Wide Web:
http://www.sign-lang.uni-

hamburg.de/Medienzentrum/zmm- v

news/welcome.htm

Die Darstellung schildert die span-
nende Entwicklung der Medienfor-
schung quer durch die verschiedenen
Disziplinen, zeigt Querverbindungen zu
anderen Bereichen der Medienpraxis
und der auReruniversitiren Medienfor-
schung auf und wie sich in Hamburg
die Kommunikations- und Medienwis-
senschaft langsam herausgebildet hat.
Dass diese Entwicklung nicht immer
gradlinig gewesen ist, wird hier sicht-
bar.

Die Broschiire liefert auch einen
Beitrag zur aktuellen Diskussion in der
Wissenschaftsorganisation. Der Autor
pladiert fiir die Eigenstandigkeit einer
kulturell, dsthetisch und semiotisch
ausgerichteten Medienwissenschaft
und fiir eine stdrkere Kooperation von
Medien- und Kommunikationswissen-
schaft und widerspricht damit den
Abgrenzungsversuchen, wie sie gegen-
wartig anderswo betrieben werden.

b
Jens Eder (verantw.
. Knut Hickethie

Literaturangabe:

Knut Hickethier: Medienkultur und
Medienwissenschaft. Das Hamburger
Modell. Vorgeschichte, Entstehung,
Konzept. Hamburg: Universitdt Ham-
burg 2001, 93 S. ( = Hamburger Hefte
zur Medienkultur Nr.1)

Zu beziehen iiber:

Institut fiir Germanistik II (Sekretariat
Medien) der Universitdt Hamburg.
Von-Melle-Park 6

20146 Hamburg.
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Lehrveranstaltungen
Medienkultur
Sommersemester 2001

Vorlesungen

07.400 Schriftsteller als Medienarbeiter. Zur Literatur- und
Mediengeschichte des 20. Jahrhunderts
2st. Mo 12-14 Phil B
Harro Segeberg

07.401 Geschichte des Fernsehens
(in Verb. mit Sichttermin 07.426)
2st. Di 18-20 Phil D
Knut Hickethier

Seminare Ib

07.402 Grundlagen der Filmgestaltung: Montage und Film-
schnitt
(in Verb. mit Erg.sem. 07.424)
2st. Fr 16-18 Medienzentrum
Manfred Schneider

07.403 Grundlagen der Medien: Bertolt Brecht, Georg Wil-
helm Pabst und der "Dreigroschenkomplex"
(in Verb. mit Sichttermin 07.427)
2st. Mi 16-18 Medienzentrum
Harro Segeberg

07.404 Auslandsberichterstattung im 6ffentlich-rechtli-
chen und privaten Fernsehen in Deutschland
2st. Di 9-11 Medienzentrum
Peter von Riiden

07.405 Ingmar Bergman
(in Verb. mit Erg.sem. 07.418)
2st. Mo 16-18 Medienzentrum
Christian Maintz

07.406 Die Wiiste lebt. No Budget-Filme in Hamburg
(in Verb. mit Sichttermin 07.419)
2st. Mi 14-16 Medienzentrum
Corinna Miiller

07.425 Einfithrung in die Film- und Videountertitelung

2st. Mo 16-18 Phil 159 (CIP-Pool)
Nicole Neumann
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07.407 Das Horspiel des NWDR in der Nachkriegszeit
Autoren, Stiicke, Produzenten
2st. Fr 10-12 Phil 1331
Andreas Stuhlmann

Seminare Ib (im Ubergang zum Hauptstudium)

07.408 Filmfiguren konzipieren, ihre Wirkung ver-
stehen

2st. Blockseminar

Jens Eder, Leonie Terfort

07.409 Elektronische Programmmedien im Internet - Inter-
medialitidt und mediale Nihe
2st. Mo 18-20 Phil 159 (CIP-Pool)
Gerald Beeckmann

Seminare II

07.411 Von Text zu Text: Multimediainstrumentarien zu
Fragen der Retextualisierungsproblematik zwischen
Literatur und Film/bildender Kunst/Musik
(in Verb. mit Sichttermin 07.421 + Vorbereitungs-
gruppe)
3st. Di 9-12, Mi 13-16 VMP 8, Rm. 517
Gabriele Wittig-Davis

07.412 Fernsehen in Deutschland: 1935-1952
2st. Di 14-16 Medienzentrum
Peter von Riiden

07.413 Der bundesrepublikanische Film der fiinfziger Jahre
(in Verb. mit Sichttermin 07.422)
3st. Mi 9-12 Medienzentrum
Knut Hickethier, Harro Segeberg

07.414 Der Katastrophenfilm
(in Verb. mit Erg.sem. 07.417)
3st. Do 15-18 Medienzentrum
Joachim Schaberl

07.415 Das Verschwinden des Fernsehens im Internet
2st. Di 11-13 Medienzentrum
Joan Bleicher, Knut Hickethier

07.416 Drehbuch - Projektseminar II
4st. Do 10-14 Medienzentrum
Joan Bleicher
Fortfithrung des 1. Teils des Projektseminars - es
konnen keine weiteren Studierenden aufgenommen
werden,

07.423 Zur Kultur virtuellen Studiums
2st. Blockseminar
Rolf Schulmeister

Ergdnzungsseminare

07.424 Grundlagen der Filmgestaltung: Montage und Film-
schnitt
(in Verb. mit Sem. Ib 07.402 - erster Sichttermin
20.4.)
2st. Fr 14-16 Medienzentrum Kino
Manfred Schneider

07.417 Der Katastrophenfilm: Vorstellung reprasentativer
Beispiele des Genres und analytische Vorarbeiten
zum Seminar II
(in Verb. mit Sem. II 07.414)
2st. Di 10-12 Medienzentrum Kino
Joachim Schoberl

Sicht- und Hértermine
(Kommentare siehe Seminarhinweis)

07.418 Ingmar Bergmann
(in Verb. mit Sem. Ib 07.405)
2st. Mo 14-16 Medienzentrum Kino
Christian Maintz

07.419 Die Wiiste lebt. No Budget-Filme in Hamburg
(in Verb. mit Sem. Ib 07.406)
2st. Do 14-16 Medienzentrum Kino
Corinna Miiller

07.421 Von Text zu Text: Multimediainstrumentarien zu
Fragen der Retextualisierungsproblematik zwischen
Literatur und Film/bildender Kunst/Musik
(in Verb. mit Sem. II 07.411)
2st. Fr 9-12 Medienzentrum Kino
Gabriele Wittig-Davis

07.422 Der bundesrepublikanische Film der fiinfziger Jahre
(in Verb. mit Sem. II 07.413)
2st. Mo 19-21 "Metropolis"-Kino
Knut Hickethier, Harro Segeberg

07.426 Geschichte des Fernsehens (Teil I)
(in Verb. mit Vorl. 07.401)
2st. Di 16-18 Medienzentrum Kino
Knut Hickethier

07.427 Grundlagen der Medien: Melodram - komparati-
stisch
(in Verb. mit Sem. Ib 07.403. Exster Sichttermin
2.4))
1st. Mo 17-19 "Metropolis"-Kino
Harro Segeberg

Hinweise auf Veranstaltungen des Instituts fiir
Journalistik (IfJ) (Allende-Platz 1):

Die hier aufgefiihrten Veranstaltungen des IfJ kénnen auch
von Medienkultur-Studierenden belegt werden, ein Schein-

erwerb ist moglich. Bitte informieren Sie sich iiber genaue
Zeiten und Raume direkt im IfJ.

Aus dem Bereich II. Kommunikations- und Medienwissen-
schaft:

00.530 Vorlesung Schwerpunktbereiche Kommunikations-
wissenschaft und Journalisitk
Funktion und Zukunft des Journalismus
Siegfried Weischenberg

00.541 Seminar I/Ubung: Medienorganisation und ?8kono-
mie
Innovationen in Redaktionen. Wie es zu Relaun-
ches, neuen Ressorts und neuen Themenfeldern
kommt.
Irene Neverla

00.543 Seminar I/ﬁbung: Empirische Kommunikationsfor-
schung: Vertiefung
Ethnographische Forschung im Internet
Friedrich Krotz

00.544 Seminar I/{Jbung: Offentlichkeitsarbeit
Offentlichkeitsarbeit: Formen, Funktionen, Struktu-
ren
Wiebke Loosen/Siegfried Weischenberg

00.553 Seminar II: Medien- und Kommunikationsgeschich-
te
Medien im Nationalsozialismus
Monika Pater

Die Seminare I der Journalistik entsprechen den Seminaren
Ib Medienkultur.

Hinweise auf Veranstaltungen des ZFI:

Die hier aufgefiihrten Veranstaltungen des ZFI kdnnen auch
von Medienkultur-Studierenden belegt werden, ein Schein-
erwerb ist mdglich. Bitte informieren Sie sich iiber genaue
Zeiten und Réume direkt im ZFI (VMP 5).

Aus dem Fachsprachenprogramm:

07.996 EL espanol en los medios de informacién I
2st. Mi 14-16 Bi 34 Rm. 4 (BinderstraISe)
Maria del Carmen Acebo Gonzilez
Einstufungstest am 1. Tag des Kurses, s. Aushang
im Pavillon, Binderstr. 34

07.998 Intensivkurs in der vorlesungsireien Zeit:
Espana y el Medio Ambiente
56 Ust.: 12.-16.Februar 2001 sowie
56 Ust.: Oktober 2001
Maria del Carmen Acebo Gonzdlez
Ankiindigung und Anmeldung s. Aushang im Wiwi,
Aufg. D, 3. Stock
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